


Sammanfattning

Friluftslivet skapar manga varden for individ och samhalle. Négra av dessa uppstar genom
den konsumtion deltagande i olika slags friluftsaktiviteter genererar. Friluftslivet
representerar ocksa flera upplevda virden. Ar 2009 gjordes en enkitundersckning bland
svenskar kring deras ekonomiska utgifter for friluftsliv och vardering av deltagande i
fritidsaktiviteter utomhus. Rapporten som kom 2010 var forsta gangen friluftslivets
ekonomiska varden dokumenterades i en svensk kontext. Syftet var att fanga friluftslivets
omfattning i ekonomiska termer genom att utga ifran 43 olika friluftsaktiviteter som valts
baserat pa den vetenskapliga forskningen. Den har rapporten foljer upp 2009 ars
undersokning genom en fornyad studie som upprepar den som gjordes da i syfte att skatta
direkta ekonomiska effekter, indirekta effekter och svenskarnas vardering av friluftslivet.
Undersokningen ar gjord genom tre omgangar av utskick for att tacka ett ars aktiviteter, dar
ett representativt urval av privatpersoner i en webb-panel har fatt svara pa en enkdt med
fragor om utgifter kopplade till friluftsliv.

Resultaten visar att 60 % av alla vuxna svenskar har haft utgifter for friluftsliv, fér egen del
och/eller for andras rakning. De sammanlagda utgifterna uppgar till 191 019 miljoner kr, och
darutover finns ett konsumentoverskott motsvarande 24 016 miljoner kr. Jamfort med ar 2009
innebar detta en 60-procentig ©Okning i utgifter och en 40-procentig minskning i
konsumentoverskott (matt i 2009 ars prisniva). Friluftsrelaterade utgifter bidrar med ett
foradlingsvarde i den svenska ekonomin motsvarande ca 74 950 miljoner kr och ca 167 300
arbetstillfallen. Rapporten innehaller detaljerade resultat avseende olika kategorier av utgifter
for friluftsliv, utgifter for olika aktiviteter, arstider, geografisk férdelning samt jamforelser
mellan olika grupper.
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1 Inledning

Att vistas i naturen ar en viktig aspekt av manskligt valbefinnande med flera positiva effekter
for individer och samhalle (Emmelin m.fl., 2010; Fredman m.fl., 2014; Faskunger, 2023). For
den enskilde erbjuder naturmiljon en mangd mdojligheter till fritid, fysisk aktivitet, avkoppling
och personlig utveckling. Att delta i aktiviteter som vandring, cykling och skidakning bidrar
till en halsosam livsstil, och for manga har vistelser i naturen en lugnande effekt som forbattrar
det mentala vélbefinnandet. Att utmana sig sjdlv och bemadstra nya fardigheter kan oka
sjdlvfortroendet och ge mdojligheter till reflektion, faktorer som bidrar till en kdnsla av mening
och identitet. Men vistelser i naturen ger ocksa positiva effekter pa foretag och samhallet i
stort. Besoksndringen i Sverige ar starkt beroende av olika slags naturattraktioner. De lockar
besokare som spenderar pengar vilket genererar intdkter for lokala foretag, boende,
restauranger och transporttjanster, vilket i sin tur stimulerar ekonomisk tillvaxt. Dessutom ger
bevarandet och underhallet av natur- och rekreationsomraden sysselsattningsmajligheter for
naturvardare, guider och utomhuspedagoger. Mycket talar for att individer som far en néra
kontakt med naturen utvecklar en djupare kéansla, vilken i sin tur kan leda till ett starkare
engagemang for att skydda ekosystem, minska féroreningar och klimatpaverkan. Naturen har
ocksa goda forutsattningar att vara en inkluderande milj6 f6r utomhusaktiviteter som framjar

en kdnsla av gemenskap och dar manniskor fran olika bakgrunder kan métas.

Begreppet friluftsliv har en nara koppling till natur och milj6. Den officiella definitionen lyder
»vistelse utomhus i natur- eller kulturlandskapet for valbefinnande och naturupplevelse utan
krav pa tavling« (SFS 2003:133) och signalerar att saval vistelser i naturen som upplevelser av
densamma &r helt centrala. Relationen mellan naturmiljon och friluftslivet ar darfor
betydelsefull, och manga ganger existentiell. Aven om friluftslivet kan innebara belastningar
pa miljon dominerar férestallningen om dess positiva effekter. Detta dr ocksa helt centralt for
politikens intresse och det offentligas stod. Sveriges riksdag antog ar 2010 tio 6vergripande
mal for friluftslivspolitiken som syftar till att stodja méanniskors majligheter att vistas ute i
naturen och utova friluftsliv déar allemansratten ar en grund for friluftslivet (Skr. 2012/13:51).
Dar slas fast att alla méanniskor ska ha mdojlighet att fa naturupplevelser, valbefinnande, social

gemenskap och 6kad kunskap om natur och miljo.

Flera undersokningar har gjorts i Sverige for att kartlagga deltagande i olika friluftsaktiviteter
pa nationell niva och Statistiska Centralbyran har sedan 1970-talet samlat in statistik 6ver ett
begransat antal aktiviteter (dadr strova/vistelser i skog och mark dr den som varit mest
aterkommande). En utmaning med detta angreppssitt dr att det moderna friluftslivet
representeras av allt fler olika aktiviteter, vilket innebdr att enkatundersokningarna blir
omfattande. Ett alternativ kan vara att friga om vistelser ute i naturen mer generellt, vilket a

andra sidan riskerar att bli valdigt diffust.



Forskningsprogrammet Friluftsliv i forandring som var aktivt perioden 2006 - 2012

(www. friluftsforskning.se) genomforde en nationell enkdtundersékning 2007 baserat pa
deltagande i knappt 40 olika aktiviteter — en studie som lade grunden till efterfoljande
enkdtundersokningar genomforda av Naturvardsverket inom ramen for uppfoljningen av den
nationella friluftspolitiken (Naturvardsverket, 2015 och 2019). Resultat frdn den senaste
undersokningen visar att i stort sett alla svenskar dgnar sig at friluftsliv i ndgon form, men
utovandet varierar stort utifran sammanhanget (veckodag, arstid), friluftsaktivitet och
demografi. Kvinnor ar ute oftare i naturen an man. Svenskar som har vuxit upp i Europa
(inklusive Sverige) ar oftare ute i naturen dn de som sjdlva (eller vars forédldrar) vaxt upp
utanfor Europa. Personer med funktionsnedsattning ar mer sillan ute i naturen jamfort med
de som inte har ndgon funktionsnedsattning. De vanligaste friluftsaktiviteterna, sett till
andelen utovare bland befolkningen, dr promenader, vistelser ute i skog och mark,
utomhusbad, tradgardsarbete och cykling. Drygt héalften av alla svenskar uppger att det ar
nagon eller nagra aktiviteter de inte kan utdva i Onskad omfattning — brist pa tid,
familjesituationen eller att man saknar nagon att vara ute med hor till de vanligaste orsakerna.
Cirka halften av alla svenskar menar att friluftsliv har paverkat valet av bostadsort, tva
tredjedelar menar att utomhusvistelser gor vardagen mer meningsfull, och hela 90 procent ar
helt eller delvis eniga i pastdendet att friluftsliv ar positivt for halsan. Vart att notera ar att
under COVID-19 pandemin dkade deltagandet i friluftsliv patagligt. Okningen var storst i de
yngsta och dldsta aldersgrupperna, dar andelarna som varit ute i skog och mark varje vecka
fordubblades ar 2021 jamfort med dren 2018-2019 (www.scb.se).

1.1 Friluftslivets varden

Av friluftslivets stora bredd foljer att effekterna fran deltagande blir mangskiftande. Forutom
de varden friluftslivet representerar for den enskilde individen handlar det om allt ifrdn
direkta effekter pa den privata sektorn till indirekta effekter pa samhallet. F6ljande punkter

ger en oversikt:
Privat konsumtion

Deltagande i friluftsaktiviteter genererar ekonomiska varden genom konsumtion av
utrustning, kldder, resor, boende, mm. Oavsett om det handlar om att kopa
campingutrustning, cyklar, vandringsklader eller resekostnader till nationalparker, stimulerar
dessa utgifter efterfrdgan pa varor och tjanster och stodjer darigenom foretag inom olika
branscher. Besoksnaringen och “outdoor”-branschen, men dven ideella friluftsorganisationer,
drar alla nytta av de ekonomiska transaktioner som uppstar till foljd av deltagare i

friluftsaktiviteter.


http://www.friluftsforskning.se/
http://www.scb.se/

Destinationsutveckling

Friluftsaktiviteter lockar resendrer som soker naturens skonhet, dventyr och unika
upplevelser. Turister besoker ofta specifika destinationer eller regioner for att delta i
utomhusaktiviteter for t.ex. vandring, skidakning och vattensporter. Tillstromning av turister
okar de lokala ekonomierna genom efterfrdgan pa boende, mattjanster, transporter och
upplevelser. Samhéllen som nyttjar sina naturresurser strategiskt kan diversifiera sina

ekonomier genom naturturism av olika slag.
Sysselsittning

Deltagande i friluftsaktiviteter skapar arbetstillfdallen inom olika sektorer. Sarskilt vardefullt
ar arbetstillfdllen inom branscher med lokal anknytning, inom besoksnaringen och dartill
knutna branscher. Dessa jobb bidrar till stabila inkomstkallor for individer och forbattrar den

socioekonomiska strukturen i samhallen.
Fastighetsvirden

Mojligheter till friluftsliv i narheten av bostaden Okar attraktiviteten och kan driva upp
fastighetsvardena. Omréaden med tillgang till parker, stigar, sjdar och naturlandskap ar ofta
mer attraktiva for potentiella bostadskopare och fastighetsvardena pa sddana platser tenderar
att vara hogre an for motsvarande fastigheter i mindre attraktiva omraden. Det ger positiva

effekter pa bostadsmarknaden och framjar skatteintakter for kommunerna.
Hiilsa och produktivitet

Friluftsliv bidrar till kostnadsbesparingar for varden genom att fraimja fysisk aktivitet och
hélsosammare livsstilar. Att delta i vardagliga fysiska aktiviteter som skogspromenad, cykling
eller jogging bidrar till att minska férekomsten av kroniska sjukdomar som fetma, hjart-
karlsjukdomar och diabetes. Lagre vardkostnader forknippade med aktiv livsstil leder till

ekonomiska besparingar for samhallet och 6kar produktiviteten.
Innovation och entreprendrskap

Friluftsaktiviteter driver innovation och entreprendrskap. Efterfrigan pa funktionell
utrustning, klader och miljovanliga produkter stimulerar till forskning och utveckling. Den sa
kallade ”"outdoor” branschen (kldder och utrustning) har vuxit kraftigt de senaste decennierna
i takt med att friluftsliv i allt hogre grad blivit en livsstil for méanga. Ett okat intresse for
naturupplevelser driver ocksd utveckling av naturturism, guideverksamheter och

naturvagledning.



Natur- och kulturarv

Manga friluftsaktiviteter ar sammanfldatade med natur- och kulturarvet. Kontakt med skyddad
natur, allemansrétten och traditionella sedvéanjor skapar associationer till bevarande och
identitet. Kunskap om ekosystem, landskap och traditionellt brukande bidrar till vart

immateriella arv.
Investeringar i infrastruktur

For att framja mojligheter till friluftsliv investerar samhallet i olika slags infrastruktur. Det kan
vara att anldgga leder, vindskydd och parkeringsplatser, men ocksd att sdkerstilla
tillgangligheten till naturomraden, sakerhet och naturinformation. Sddana investeringar
skapar arbetstillfdllen vid byggande, underhall och drift. De mojliggor ocksa for fler att

uppleva naturen.
Lérande

Friluftsliv kan vara associerat med olika former av ldrande. Det kan ske genom
utomhuspedagogik i skolan, naturvigledning (naturum) eller guidade turer hos
turistentreprendrer. Genom O0kade kunskaper om naturen, dess funktion och betydelse for

manniskan okar forutsdttningarna till engagemang for en hallbar utveckling.
Sammanhdllning och socialt kapital

Deltagande i friluftsaktiviteter frimjar sammanhallning i samhallet och bidrar till det sociala
kapitalet. Det galler sarskilt det organiserade friluftslivet och friluftsorganisationerna.
Friluftsliv som utdvas i grupp med syfte att 6ka kunskaper och fardigheter framjar en kansla

av tillhorighet och forbattrar samhallets motstandskraft.

Vad som betraktas som friluftslivets varden har naturligtvis skiftat 6ver tiden och speglar
samhéllsutvecklingen i stort. Forskarna Klas Sandell och Sverker Sorlin beskriver i
boken " Friluftshistoria — fran “hirdande friluftslif” till ekoturism och miljopedagogik” friluftslivets
utveckling i fyra epoker (Sandell & Sorlin, 2010): friluftslivets start och organisationer
(sekelskiftet 1900), friluftslivets breddning och narmiljo (1930-talet), friluftsliv som materiell
konsumtion (1960-talet), samt friluftsliv som specialisering, miljopedagogik och ekoturism
(sekelskiftet 2000). Friluftslivet har under dessa perioder intagit olika roller i samhallet; som
en motreaktion mot moderniteten under industrisamhallets framvéaxt, som en metod for att
framja halsa, nationell identitet, militar styrka, och pa senare tid som en allt viktigare
ekonomisk faktor. Nar det moderna samhallet vaxte fram for ett drygt sekel sedan var de
areella (primdra) ndringarna helt dominerande i Sverige. Industrialismen (sekundaira
ndringar) byggde sedan mycket av det ekonomiska valstand dagens samhalle vilar pa. I vart

nuvarande postindustriella samhalle ar tjansteproduktion och offentlig sektor dominerande



(tertidra naringar), men nar dessa verksamheter dr knutna till fritid sa har deras bidrag till
samhaéllsekonomin uppmarksammats i mycket liten utstrackning. Det finns manga orsaker till
detta, bland annat att svensk standard for naringsgrensindelning (SNI) primart dr uppbyggd
for att mata traditionella naringar och inte den mangfald av verksamheter som préglar frilufts-
och naturturismbranscherna (Fredman & Margaryan, 2014). De offentliga anslagen till

friluftslivet kommer ocksa fran manga olika kallor, vilket komplicerar bilden ytterligare.

1.2 Friluftslivets ekonomiska varden

Ur ett ekonomiskt perspektiv kan friluftslivet betraktas som en process dar upplevelser skapas
av besokare i naturen genom en kombination av besokarens egen tid, kunskap, utrustning,
naturresurser, anldggningar, service etc. (Loomis & Walsh, 1997). Insatser i form av natur- och
kulturlandskap, anldggningar, service etc. genererar ett utbud av rekreationsmojligheter, men
efterfragan uppstar genom att besdkaren dr delaktig i form av engagemang, tid och handlingar
av olika slag. Forskning om efterfragan pa friluftsliv i Sverige visar att en 6kning av inkomst
resulterar i en relativt sett storre Okning i efterfrdgan pa friluftsliv (Boman m.fl., 2013).
Skillnaderna ar dock stora mellan olika aktiviteter och sammanhang: till exempel minskar
efterfrdgan pa friluftsliv ndra hemmet om inkomsten stiger, sannolikt for att fler da far rad att

utova det pa andra platser langre bort som kanske upplevs som mer attraktiva.

Eftersom naturupplevelsen ar helt central innebar det att deltagande i friluftsliv i de flesta fall
omfattar konsumtion av bdde marknadsprissatta och icke-marknadsprissatta varor och
tjanster. For de flesta friluftsaktiviteter kravs viss utrustning och i manga fall innebar
deltagande resor, kanske en maltid och Overnattning (vilka alla har ett pris satt
av “marknaden”). Den fria tillgdngen till natur (jfr. allemansratten) och infrastruktur som
sambhallet star for hor till de icke-marknadsprissatta tjansterna friluftsutévare “konsumerar”.
Viardet av marknadsprissatta varor och tjanster kan observeras genom att studera méanniskors
faktiska beteende, genom enkdtundersokningar eller tillganglig statistik. Icke-
marknadsprissatta varor och tjanster omfattas daremot inte av nagra ekonomiska
transaktioner, da d4r man hanvisad till andra metoder som studier av betalningsvilja eller

analys av resekostnader (Brannlund & Kristrom, 1998).

Ekonomiska utgifter ar de pengar en individ faktiskt betalar for att utova friluftsliv. Det kan
vara i form av kldder, utrustning, resor, mat, liftkort eller deltagande i en guidad tur.
Betalningsviljan daremot dr vad méanniskor maximalt &r villiga att betala for en vara eller
tjanst. Differensen mellan betalningsvilja och utgifter ar det sa kallade konsumentoverskottet
— ett “mervarde” utdver utgifterna som individen far av att konsumera nyttigheten. Detta kan

uppga till avsevarda varden for icke-marknadsprissatta varor och tjanster eftersom kostnaden



for att nyttja dem ar obefintlig for den enskilde. Av resonemanget ovan foljer att de faktiska
utgifterna ar ett matt pa friluftslivets direkta ekonomiska betydelse medan
konsumentoverskottet representerar individens upplevda ekonomiska varde av deltagande i

friluftsliv.

Berdkningar av friluftslivets ekonomiska véarden och effekter har gjorts i flera lander och
regioner, men det saknas bra sammanstallningar och en universell metodik. Skillnader i
omfattning, tillvigagangssatt, tillganglig statistik, svarsfrekvenser mm gor det svart att
jamfora olika studier. Vilken organisation som star bakom; universitet, myndigheter eller
intresseorganisationer kan ocksa ha betydelse for utformning och transparens. Har exempel

pa tidigare studier fran nagra olika lander:

Outdoor Industry Association (intresseorganisation for outdoor-foretag i USA) har gjort flera
matningar av konsumtionen kopplad till friluftsliv bland amerikaner. Deras senaste rapport
visar att konsumtionen uppgar till 887 miljarder USD i utgifter vilket genererar 7,6 miljoner
arbetstillfallen (Outdoor Industry Association, 2017). Studien omfattar drygt 40 olika
friluftsaktiviteter och storst bidrag kommer fran ledbaserade aktiviteter som vandring,
ridning, klattring, 16pning mm (201 miljarder USD), camping (166 miljarder USD) samt bat-
och vattensporter (140 miljarder USD). Fysiska varor och produkter (utrustning, klader,
fordon mm) star for cirka 20 procent av konsumtionen medan utgifter kopplade till resor

(bransle, biljetter, boende, mat, liftkort, guider, kurser mm) star for cirka 80 procent.

USA har ocksa tagit fram sarskilda satellitrakenskaper 6ver storleken pa ”outdoor-sektorn” i
den amerikanska ekonomin (Highfill & Franks, 2019). Resultaten visar att for aren 2012-2016
utgjorde den i genomsnitt 2,2 procent av bruttonationalprodukten (BNP), vilket ar i paritet
med gruvindustrin i USA. Berdkningar fran 2021 visar att den sjunkit till 1,9 procent
(motsvarande 454 miljarder USD). Observera att dessa varden omfattar endast varor och
tjanster producerade i USA, varfor beloppen skiljer sig fran de varden som Outdoor Industry
Association rapporterar vilka omfattar d&ven importerade produkter och tjanster. Vart att
notera dr ocksa de relativt stora regionala skillnaderna inom USA. Fér Hawaii utgor outdoor-
sektorn 4,8 procent av BNP medan den uppgar till endast 1,3 procent i New York och

Connecticut.

Liknande siffror rapporteras fran Kanada dar 40 miljarder CAD i utgifter for friluftsliv ar 2012
representerade 2,2 procent av landets BNP (Lloyd-Smith, 2021). Uppskattningar gor gallande
att det motsvarar ungefar halften av friluftslivets totala vdrde (icke-marknadsprissatta
nyttigheter inkluderade). Av de 17 aktiviteter som analyserades representerade vandring,

tradgardsarbete och motoriserade (land-baserade) aktiviteter de storsta vardena.

Ytterligare ett exempel fran USA visar att 938 miljoner besok i statliga natur- och

friluftsomraden (federal land) under ar 2012 genererade en konsumtion pa 51 miljarder USD



och bidrog till 880 000 arbetstillfdllen (English m.fl., 2014). Fran Finland rapporteras att drygt
3,5 miljoner besok i de 41 nationalparkerna resulterar i en inkomsteffekt pa 275 miljoner Euro
och en sysselsattningseffekt pa 2166 arsverken (www.metsa.fi). Observera att bada dessa
undersokningar fokuserar pa ett avgransat antal naturomraden, vilket naturligtvis bara blir

en delméngd av all konsumtion friluftslivet representerar pa nationell niva.

En studie frdn Danmark uppskattade att danska hushall under 2013 i genomsnitt spenderade
11 157 DKK pa friluftsliv (Jacobsen m.fl., 2014). Det motsvarar 29 miljarder DKK totalt for hela
befolkningen. Utrustning var den storsta utgiftsposten (drygt 11 miljarder DKK) foljt av klader
och skor (cirka 3,5 miljarder DKK). Konsumtionen berdknades resultera i 37 000 arbetstillfallen
och bidraget till BNP (drygt 18 miljarder DKK) uppgick till cirka 1 procent. Vart att notera ar
den goda samstammigheten mellan denna studie och den studie som gjordes i Sverige 2009
avseende den sammanlagda konsumtionen (Fredman m.fl., 2010) vilken uppgick till 29,5
miljarder nar de svenska vérdena rdaknats om till DKK och hédnsyn tagits till skillnaden i

befolkning.

1.3 Tidigare studier i Sverige

Det har i Sverige gjorts flera tidigare studier av friluftslivets ekonomiska varden, och en av
dem har analyserat konsumtionen pa nationell niva (Fredman m.fl., 2010). Den studien
redovisar svenskarnas ekonomiska utgifter, vardering av deltagande i friluftsaktiviteter samt
berdkningar av ekonomiska effekter och arbetstillfdllen som friluftslivet genererar i den
svenska ekonomin och utgor en utgangspunkt for studien som redovisas i den har rapporten.
Datainsamlingen gjordes med hjélp av en nationell webbenkit till ett urval av Sveriges vuxna
befolkning under ar 2009. Resultaten, vilka vi aterkommer till langre fram i denna rapport,
visar att det dr vanligast med ekonomiska utgifter for enkla vardagsnara aktiviteter som att
promenera, strova i skogen, ha picknick eller vara ute och cykla. Under 2009 spenderade
svenskarna i sammanlagt ca 96,6 miljarder kronor pa friluftsaktiviteter, varav 72,3 miljarder i
Sverige. Boende star for de storsta utgifterna, foljt av utgifter for utrustning, transporter och
livsmedel. Mdn har i genomsnitt hogre utgifter for friluftsaktiviteter jamfort med kvinnor.
Foradlingsvardet i den svenska ekonomin till f6ljd av svenskarnas konsumtion kopplat till
triluftsliv uppgar till cirka 34 miljarder kronor och konsumtionens effekter pa sysselsattningen
i Sverige motsvarar cirka 75 600 arbetstillfdllen. Den totala betalningsviljan utover de utgifter

svenskarna har for friluftsaktiviteter uppgar till ca 33,4 miljarder kronor.

Sammanstallningar av andra tidigare studier over friluftslivets ekonomiska varden aterfinns i
Fredman m.fl. (2008a och 2012). De flesta har haft ett betydligt sndvare perspektiv dn studien
ovan och i punkterna nedan redovisas ett urval av slutsatser frdn dessa studier som

fortfarande beddms vara aktuella;
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Forskning kring friluftslivets ekonomiska varden ar viktig da den ger bredare insikter
i hantering och prioriteringar kring vara naturresurser. Pa sa satt okar majligheten till
samhallsekonomiskt rationella beslut och riken blir lagre for missriktade
prioriteringar mellan nyttigheter som konkurrerar om produktionsutrymmet. Denna
forskning behdver utvecklas ytterligare i en tillampad riktning.

Forstaelse for de ekonomiska transaktioner som sker i samband med friluftsutovande
ar betydelsefullt i en mangd olika planeringssituationer och vid strategiska beslut,
sarskilt nar det galler utbud av olika former av aktiviteter och tjanster kopplade till
friluftsliv.

Friluftslivets upplevda varden uppgar ofta till hoga belopp, jamforbart med vardet
pa andra ndringar (t.ex. skogsbruk, yrkesfiske), nir de summeras for befolkningen i
en region eller ett land.

Vissa former av friluftsliv (t.ex. sportfiske) och vissa naturtyper (skogen) har belysts
mer genom forskning &n andra. Aven om detta kan te sig naturligt med tanke pa
deras relativa omfattning, s& skulle andra aktiviteter och naturmiljoer behéva mer
belysning.

Friluftslivets och naturturismens kommersiella varden gar i forsta hand
till “traditionella” varor och tjanster som resa, dta och bo. Endast en mindre del av de
ekonomiska utgifterna till aktiviteter och upplevelser.

Friluftsutdvare lagger avsevarda belopp pa kldder och utrustning, nagot som
aterspeglas i outdoor-branschens tillvaxt dar omsattningen 6kat patagligt sedan
borjan av 2000 talet.

Flera svenska myndigheter ar viktiga for friluftslivets forutsattningar. Det behovs
battre kunskap om hur mycket de satsar och pa vad, vilket kraver mer ingaende
analyser.

Det kommer sannolikt relativt stora ekonomiska belopp till friluftsliv och naturturism
fran EU:s olika stodprogram, men det ar svart att f& fram sakra uppgifter utan mer
ingdende granskning.

Finansiering fran traditionella forskningsfinansidrer gar i relativt liten utstrackning
till friluftsliv eller naturturism.

1.4 Om rapporten

Studien som redovisas i denna rapport &r finansierad av Svenskt Friluftsliv, en

paraplyorganisation for 27 ideella friluftsorganisationer i Sverige som verkar for att bevara

och utveckla forutsattningarna for friluftsliv och rekreation i vid bemarkelse. Svenskt

Friluftsliv har ocksa ett myndighetsuppdrag avseende fordelning av statliga bidrag till

friluftsorganisationer i enlighet med riksdagens och regeringens lagar och férordningar.

Ar 2009 genomfcrdes en enkitundersokning bland svenskar, ocksa da pa uppdrag av Svenskt

Friluftsliv, kring deras ekonomiska utgifter for friluftsliv och vardering av deltagande i
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fritidsaktiviteter utomhus. Bakgrunden var att det saknades kunskap om denna pa méanga satt
betydelsefulla men svarmatbara sektor. Da var syftet att analysera friluftslivets ekonomiska
varden och att skatta friluftslivets omfattning i ekonomiska termer genom att utga ifran 43
olika friluftsaktiviteter som valts baserat pa den tidigare forskningen. Det var forsta gdngen
friluftslivets ekonomiska varden i Sverige skattades och resultaten presenterades i en rapport
ar 2010 (Fredman m.fl., 2010).

Syftet med den nu aktuella studien ar att fa en uppdaterad bild av friluftslivets ekonomiska
varden (ekonomiska utgifter, indirekta effekter och upplevda varden) genom att upprepa
studien fran 2009 och jamfora resultaten mellan de tva studierna. Ansvariga for studien har
varit Lovisa Hogberg, Peter Fredman och Soleiman Limaei, alla verksamma vid
Mittuniversitetet. Datainsamlingen har gjorts i samarbete med undersokningsforetaget
Norstat. I féljande avsnitt redovisar vi studiens metod, resultaten fran vara analyser samt en

avslutande diskussion.
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2 Metod och analys

Syftet med den har studien ar att i s& hog utstrackning som mojligt upprepa (replikera) studien
som genomfordes 2009 (se Fredman m.fl., 2010). Metoden, bade datainsamling och analys,
foljer alltsa uppldgget i den tidigare studien, med undantag fran nagra fragor som har bytts ut
for att spegla aktuella teman. Bland annat har vi i enkaten for 2022/23 adderat utgiftskategorin
reparationer fOr att fa en battre uppfattning om den cirkuldra ekonomins omfattning.
Frageformularet finns redovisat i bilaga A och dar framgar vilka fragor som forskargruppen

pa Mittuniversitetet har lagt till for denna rapport jamfort med 2009 ars enkat. Webb-utskicket

hanterades av undersokningsforetaget Norstat (www.norstat.se), baserat pa enkéaten i sin
helhet men observera att i det webbaserade frageformuldret kunde viss information och
foljdfragor doljas om det inte var relevant baserat pa tidigare svar. Data analyserades av

forskarna pa Mittuniversitetet.

2.1 Datainsamling

Datainsamlingen gjordes i form av en nationell webbenkat riktad till ett urval av Sveriges
vuxna befolkning. Fragorna galler konsumtion kopplad till 43 olika friluftsaktiviteter som
redovisas i 25 grupper (se bilaga A frdga 1a). Studien 4r en tvérsnittsstudie och
datainsamlingen genomfordes i tre olika matomgangar for att battre fanga upp aktiviteter som
utfors under olika arstider. Data fran de tre insamlingsomgangarna lades ihop f6r merparten
av analyserna fOr att fa fram resultat for hela aret, men har ocksa i nagra fall analyseras separat
for varje tidsperiod (arstid). Data for perioden maj- augusti 2022 samlades in den 8-23
september, data for september-december 2022 samlades in den 25 januari-8 februari och data for
januari-april 2023 samlades in den 8-22 maj 2023. Fyramanadersperioderna valdes for att
respondenterna inte skulle behdva minnas utgifter for ett helt ar, vilket antas 6ka precisionen
i respondenternas svar. Ett skal till att pdbdrja matningen med sommarperioden 2022 istallet
for vinter-/varperioden 2022 var att vanta ut efterdyningarna av Covid19-pandemin och de
restriktioner som fortfarande fanns kvar under i boérjan av 2022. Pandemin hade stor paverkan
pa svenskarnas friluftsvanor (se Andersson m.fl, 2021), vilket ocksad kan antas tillfalligt
paverka konsumtionsmonstren. Vi ville darfor s& langt som mdjligt undvika att fa med

pandemins effekter for att battre kunna jamfora med studien fran 2009.

Urval

Enkdten gick ut till individer 6ver 16 ar folkbokférda i Sverige som ingar i Norstats
respondentpanel. Panelen bestar av ca 100 000 medlemmar som till stor del ar slumpmassigt
rekryterade. Varje period var malsittningen att intervjua 2000 respondenter, totalt 6000 for

hela perioden. Varje omgang Overtrdffade malet nagot sa datasetet bestod av totalt 6189
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observationer. Bortfallet varierade nagot mellan svarsomgangarna och svarsfrekvensen var
mellan 25 % och 32 %. Till det kommer 3 % partiellt bortfall av respondenter som inte besvarat
hela enkéaten. Dessa har till skillnad fran enkdten 2009 fatt vara kvar i urvalet da det har
beddmts att den informationen som besvarade fragor kan ge trots allt ar vardefull, i synnerhet
som det totala bortfallet ocksa var mindre 2009 (37 % svarsfrekvens). For enskilda fragor faller
dessa respondenter bort fran den statistiska berdkningen om de inte har besvarat den aktuella

fragan.

Tabell 1 Urval och bortfall

Utskick for period 1 Utskick for period 2 Utskick for period 3
Maj-Aug 2022 Sep-Dec 2022 Jan-Apr 2023
Antal 2106 2029 2054
respondenter
Svarsfrekvens 29 % 32% 25 %

Representativitet
Utskicket viktades varje enkdtomgang fOr att vara representativt for den svenska befolkningen

med avseende pa kon, alder (sex aldersgrupper) och geografi (dtta NUTS2-omraden).

Konsfordelningen i urvalet skiljer sig nagot om vi jamfor med hur Sveriges befolkning 2022
sag ut (SCB, 2023). Det &r en storre andel kvinnor dn mén som har besvarat enkaten jamfort
med befolkningen. Aldersmassigt ar fordelningen av respondenter nagorlunda representativ
forutom for de tva dldsta aldersgrupper; det dr en viss underrepresentation bland &ldre 6ver
60 ar. Precis som for enkédten 2009 har vi valt att inte vikta data med hénsyn till de avvikelser
i representation som syns i tabell 1. Det beror dels pa att vi foljer det tidigare uppldgget sa nara
som mdajligt, dels pa att det finns andra variabler som kan ha lika stor eller storre betydelse for
hur representativt urvalet dr som vi inte viktar for. Med det sagt ar det viktigt att tinka pa att

berdkningarna ska tolkas med viss forsiktighet.

Studien véander sig endast till privatpersoner 6ver 16 ar och galler deras monetadra utgifter for

eget utdvande och t0r andras utdvande i syfte att fanga upp all konsumtion kopplad till friluftsliv.
I enkdten 2009 framkom det att merparten av utgifterna sker for eget bruk men att en inte
ovasentlig del ar for andra (t.ex. partner, barn, vanner) vilket ar viktigt att fanga upp for att fa
sa heltackande bild som mdgjligt av konsumtionen. Enkaten fangar dock inte upp utgifter som

barn under 16 ar sjdlva har haft.
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Tabell 2 Alders- och kénsférdelning hos respondenterna jamfért med Sveriges befolkning

Respondenterna 2022-23 =~ Sveriges befolkning Respondenterna /
(%) 2022 befolkningen 2009
(%) (%)
Andel méan 47 50,4 49,5/49,8
Andel kvinnor 53 49,6 50,5/50,2
Andel 15-19 ar 6,8 6.9 2,2/6,8
Andel 20-29 &r 14,8 14,4 9,5/15,3
Andel 30-39 ar 17,7 17.0 15,9/15,8
Andel 40-49 ar 15,4 15.0 19,3/16,7
Andel 50-59 &r 15,7 154 20,6 /15,1
Andel 60-69 ar 11,9 12.9 25,7/14,8
Andel 70+ &r 17,8 185 6,9/15,3

2.2 Analys

Eftersom syftet med studien dr att mata konsumtion kopplat till friluftsliv ar fragorna i enkaten
stdllda sa att de fokuserar pa tidpunkten for inkopet, inte for utovandet. Det kan alltsa vara sa
att nagon koper utrustning pa hosten som inte anvands forrdan nadsta sommar. Vissa utgifter
kommer vara for varor eller tjdnster som &r forbrukade vid samma tidpunkt medan andra kan

anvandas under en lang tid.

Vi redovisar resultaten nationellt och bryter ner for olika grupper utifran olika egenskaper.
Eftersom var och en av de tre enkdtinsamlingsperioderna ses som ett oberoende urval av
Sveriges befolkning har vi summerat varje arstids skattade utgifter for att fa ett arsgenomsnitt,
uppdelat pa olika utgiftskategorier/kostnadsslag. Pa sa vis kan vi gora en skattning av den
sammanlagda konsumtion som friluftslivet genererar under ett ar. Resultaten diskuteras ocksa

utifran arstider och olika aktiviteter i rapporten.

Om nagon har rapporterat att de haft utlagg for en aktivitet men dér de redovisade utlaggen
summerar till 0 kr har det rdknats som ett saknat resultat (bortfall) eftersom fragan avsag
aktiviteter som man haft utlagg for. Vi genomgang av det slutgiltiga datamaterialet aterfanns
en respondent som rapporterat mycket stora utgifter for samtliga utgiftskategorier, pa
sammanlagt 6ver hundratals miljoner kronor och en ytterligare som rapporterat in markant
avvikande utgiftsvarden — dessa tva har strukits och hanterats som saknade varden. Ovriga
respondenter som har rapporterat in stora utgifter ar inkluderade i analysen eftersom det
skulle kunna gélla storre inkdp som exempelvis bat. 51 respondenter har rapporterat mer dn

100 000 kr i utgifter for sin fyramanadersperiod (svaren ar i intervallet 100 500 — 381 700 k).
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I det forsta utskicket gjorde en felkodning av den digitala enkaten till att respondenterna som
mest kunde ange 9999 kr for varje utgiftskategori. Nio respondenter kommenterade detta med
fritextsvar vilket leder oss till antagandet att i den forsta omgéngen blev de rapporterade
beloppen en underskattning. Webbformularet korrigerades till de senare omgangarna och vid
en jamforelse av resultaten visade det sig att den forsta enkdtomgangen hade lagre
medelvarden dn bada de andra enkdtomgangarna for kategorierna egna transportutgifter,
egna boendeutgifter, egna livsmedelsutgifter, egna utrustningsutgifter, egna kladutgifter,
egna utgifter for guidning/entréavgifter, egna 6vriga utgifter, samt utgifter for andra som
avsag boende, kldder och reparationer. For att hantera den sannolika underskattningen av
medelvarden i det forsta enkatutskicket ersattes det maximala vardet 9999 med ett imputerat
varde, ndrmare bestimt medelvardet i respektive kategori for de respondenter som i ovriga
enkdtomgangar svarat hogre dn 9999. Se bilaga B for en jamforelse av medelvarden for
enkdtsvar utan nagon justering och efter att enkatsvaren justerats med imputerade véarden.
Eftersom medelvdardena var markbart lagre for den enkatomgangen som hade fatt ett
felprogrammerat maxtak jamfort med nar det justerats upp har vi i resten av analysen anvant

oss av de imputerade vardena.

I alla jamforelser mellan studierna ar 2009 och 2022-23 har beloppen f6r den senare studien
raknats om till 2009 ars priser, detta for att rattvisande kunna jamfora resultaten mellan de tva
rapporterna. De nominella penningvardena fran 2022/23 omvandlats till 2009 ars
penningvéarde med hjélp av en deflator. Vi antar att nivan pa utgifterna ar 2022/23 forhaller
sig till nivan pa utgifterna 2009 pa samma vis som den allménna prisnivan 2022 férhaller sig
till prisnivan 2009. Deflatorn baseras darfor pa KPI-varden som hamtats fran SCB (2023). 2022-
23 ars enkatvdarden har realprisberdknats (fastprisberdknats) genom att divideras med
deflatorn (avrundat 1,24). Deflatorn har raknats ut genom att dividera arsgenomsnittligt KPI
for 2022 (371,91) som dr senast tillgangliga arsmedelvarde med drsmedelvardet av KPI f6r 2009
(299,66).

Friluftslivets effekter pa ekonomi och sysselsdttning har berdknats med hjilp av
multiplikatorvarden som kopplar varje utgift (som respondenterna har angivit att de har) till
de foljdeffekter utgifter en viss utgiftskategori har i resten av ekonomin, i form av
anstallningar, skatteintdkter och underleveranser. Foradlingsvardet rdknas ut genom att
multiplicera utgifterna av ett visst kostnadsslag (t.ex. livsmedel) med ett multiplikatorvarde
inom den utgiftskategorin som hamtats fran SCB. Multiplikatorvardena speglar hur stor varje
kategori ar i ekonomin som helhet, och hur stora spridningseffekter varje krona inom en viss
kategori far. Multiplikatorvardena dr desamma som for 2009 ars enkaét eftersom vardena inte
uppdateras regelmadssigt; vi raknar med att det inte har skett sa stora forandringar kategorier
emellan vad galler den relativa betydelsen i ekonomin och hur stora spridningseffekterna blir
sedan 2009.
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Respondenternas indirekta vardering uttryckt som maximala betalningsvilja, utdver faktiska
utgifter friluftslivet, har berdknats med sa kallad betingad vardering. Respondenter med
utgifter har blivit tillfragade hur mycket mer de hade kunnat tédnka sig att betala for friluftsliv
utover sina angivna utgifter for perioden. Den maximala genomsnittliga betalningsviljan for
gruppen som angett att de haft utgifter har sedan berdknats med linjar regressionsanalys
(OLS) sa att betalningsviljan skattas som en funktion av olika egenskaper hos respondenterna.
De berdknade vardena, det vill sdga styrkan i forklaringsgrad, hos de forklarande variablerna
har anvants for att uppskatta den genomsnittliga betalningsviljan ockséa hos de respondenter
som inte haft utgifter (och darmed inte besvarat fragan om hur mycket mer de skulle varit
beredda att betala) under enkatperioden. Antagandet har varit att de dgnar sig at friluftsliv
och darmed har en vardering av det trots att de inte har haft nagra ekonomiska utgifter, detta
eftersom det enligt tidigare studier ar en véldigt liten andel av befolkningen som inte alls dgnar
sig at friluftslivi ndgon form. Vi har sedan summerat den berdknade betalningsviljan for dessa
tva grupper (de med och de utan utgifter under enkédtperioden) for att fa fram det totala

konsumentoverskottet.

2.3 Studiens tillforlitlighet

Det finns olika typer av brister och fel som inte gar att komma undan néar det géller nationella
urvalsundersokningar som liter respondenten besvara enkdten pa egen hand.
Undersokningens urval ar viktat for att spegla den nationella fordelningen av alder, kon och
geografi men det finns en viss skevhet framfor allt vad galler kon och i viss man en
underrepresentation av dldre. Trots att vi delat upp insamlingen i tre fyramanadersperioder
for att underldtta for respondenterna att minnas sina utgifter kan det kan det vara svart att
komma ihag alla utgifter. Risken finns alltsa att svaren underskattar de verkliga utgifterna.
Vidare gar det inte att vara saker pa att det ar personen man har sokt for intervjun som faktiskt
svarar pa undersokningen, eller att rdtt person svarar sanningsenligt. Webb-enkater mojliggor
undersokningar pa ett kostnadseffektivt och smidigt satt, det ar ett valkant problem att de
ocksa Okar risken for allman undersokningstrétthet (Field, 2020). Vi har granskat svaren for
att upptdacka avvikande svar (sa kallade outliers) och rensat bort en sadan (se ovan). Vi kan
dock inte sdkert veta om resterande svar ar avvikande for att de ar felrapporterade eller
verkliga varden. Inte heller kan vi veta om de som svarat narmare medelvardet (och saledes
inte upptacks som outliers) har varit mer sanningsenliga. Vi har darfor valt att behalla 6vriga
observationer och litar till att det i enkdtsammanhang stora urval som enkadten har (6ver 6000

intervjuer) innebar en god tillforlitlighet.
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3 Resultat

3.1 Ekonomiska utgifter for friluftsaktiviteter

Det dr 57 % av respondenterna som har angett att de haft utgifter for sig sjdlva och 28 % har
haft utgifter for andra. En del av dessa, totalt 25 % av respondenterna, har haft utgifter for
bade sig sjdlva och andra, medan 40 % av respondenterna har svarat att de inte har haft nagra

friluftsrelaterade utgifter, varken for sig sjalv eller for andra.

Bland de respondenter som har haft utgifter borjar vi med att redovisa vilken typ av aktiviteter
som de haft utgifter for och hur utgifterna fordelar sig mellan arstider. Observera att

respondenterna kan ha haft utgifter for mer dn en aktivitet, sa andelen avser hur ménga av det

totala urvalet som haft utgifter per aktivitet.

Utgifter for egen del

For eget utovande har respondenterna under ett ars tid haft utgifter enligt figur 3.1. Andelarna

har avrundats till narmaste heltal.

Promenad

Strova

Picknick

Bada, dykning
Cykla

Lopning

Fiska, jaga

Skidor, snowboard
Vandra

Motorbat

Aka pulka

Télta, Overnattning
Segla, paddla
Naturstudier
Langdskidor, snoskor
Skridskor
Snoskoter
Orientera

Paintball, geocaching
Rida

Klattra
Rullskridskor

Aka vattenskidor
Vattenskoter, jetski
Flyga, segla

Figur 3.1 Andel med utgifter fér eget deltagande, per aktivitet fér perioden maj 2022 — april 2023
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Storst andel av de svarande har haft utgifter for ndjes- och motionspromenad, strova i skog
och mark (inklusive rekreation, bar- och svampplockning), picknick/grilla i naturen, bad,
cykling och 16pning. Bara upp till ca 1 % (0,7-1,03 %) har haft utgifter for vattenskidor;
vattenskoter/jetski; segelflyg, kite-/draksegling, hanggliding eller fallskarmshoppning. 40 %
har angett att de inte haft nagra utgifter for egen del.

I tabell 3 jamfors utgifterna for eget deltagande 2022-23 med hur férdelningen sag ut ar 2009.
Andelen som haft utgifter for eget utovande har bibehallits eller 6kat for samtliga kategorier
utom fiske och motorbat (vilka har minskat marginellt). Ocksa de aktiviteter som storst

respektive minst andel respondenter haft utgifter for ar i stort sett lika jamfort med 2009.

Tabell 3 Utgifter for eget utévande 2022-23 respektive 2009

Aktivitet 2022-23 2009 Férandring*
Promenad 24% 18% 6%
Strova 23% 17% 6%
Picknick 20% 14% 6%
Bada, dykning 17% 13% 4%
sCykla 15% 13% 2%
L6pning 12% 8% 4%
Fiska, jaga 7% 8% -1%
Skidor, snowboard 7% 7% 0%
Vandra 6% 4% 2%
Motorbat 5% 6% -1%
Aka pulka 5% 3% 2%
Talta, évernattning 5% 4% 1%
Segla, paddla 4% 3% 1%
Naturstudier 4% 3% 1%
Langdskidor, snéskor 4% 4% 0%
Skridskor 3% 3% 0%
Sndskoter 2% 2% 0%
Orientera 2% 1% 1%
Paintball, geocaching 2% 1% 1%
Rida 2% 2% 0%
Klattra 2% 1% 1%
Rullskridskor 2% 1% 1%
Aka vattenskidor 1% 1% 0%
Vattenskoter, jetski 1% 0% 1%
Flyga, segla 1% 0% 1%
Har ej haft utgifter for ndgot av ovanstaende 40% 41% -1%

* Procentenheter
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I figur 3.2 framgar hur andelen respondenter som haft utgifter for egen del fordelar sig mellan
arstider. Notera att staplarna foljer kalenderaret med start i januari, men datainsamlingen
startade i september och januari-april dr saledes den sista insamlingsperioden, vilket framgar
vid fargforklaringen under diagrammet. Aven om utgifterna inte behdver ske samtidigt som
utovandet framgar det att nagra av aktiviteterna &ar tamligen sdsongsbetonade (ocksa

brytpunkten mellan arstider spelar forstas in har).

Promenad

Strova

Picknick

Bada, dykning
Cykla

Lopning

Fiska, jaga

Skidor, snowboard
Vandra

Motorbat

Aka pulka

Télta, vernattning
Segla, paddla
Naturstudier
Langdskidor, snoskor
Skridskor
Snoskoter
Orientera
Paintball, geocaching
Rida

Klattra
Rullskridskor

Aka vattenskidor

Vattenskoter, jetski

-

Flyga, segla
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Jan-Apr 2023 W Maj-Aug 2022 B Sep-Dec 2022

Figur 3.2 Andel med utgifter for eget deltagande, per aktivitet och arstid (%)
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Andelarna som haft utgift for bad/dykning, picknick, motorbat, segling/paddling, taltande &r
betydligt storre under perioden maj-augusti an for de andra sdasongerna. Det géller i viss man
ocksa for vandring, fiske/jakt och cykling. Andelarna som har haft utgifter for utférsdkning
(skidor/snowboard), pulka, langdskidor/snoskor, skridskor och sndskoter dr 4 andra sidan
betydligt storre under vintersdsongerna, framfor allt matperioden september-december for
pulka och skridskor och framfor allt perioden januari-april for utférsakning och langdskidor.

For ovriga aktiviteter dr andelarna mer jimnt fordelade storleksmaéssigt mellan arstiderna.

Andelen som inte haft friluftsrelaterade utgifter for sig sjalv var minst, 36 %, under
sommarperioden maj-augusti, 44 % under september-december och 49 % under januari-april
2023. Motsvarande andelar for 2009 var 40 % under maj-augusti, 52 % for september-december
och 47 % for januari-april. Sommaren ar alltsa fortsatt den sdsong da flest har utgifter for
friluftsliv, och sett till ett helt ar har andelen som har utgifter for egen del 6kat mellan de tva
studierna; per heldret 2022-23 var det 43 % som inte haft utgifter for egen del och 2009 var
andelen 46 %.
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Utgifter for andras del

For andras utévande har respondenterna haft utgifter enligt figur 3.3. Andelarna har avrundats
till narmaste heltal. Respondenterna har i lagre utstrackning haft utgifter for andra an for sig
sjdlva, men monstren for vilka aktiviteter som de haft utgifter for dr ganska lika. Storst andel
av de svarande har haft utgifter for picknick/grilla i naturen och darefter strova i skog och

mark, ndjes- och motionspromenad, bad och cykling.

Picknick I 09,
Strova I 5%
Promenad I 7,
Bada, dykning I 7Y
Cykla I 5,
Skidor, snowboard INIEEEEEEEEEEEEEGGEGEGGG Y,
Fiska, jaga I 4,
Vandra IS 3%,
Lopning I 39,
Akapulka I 3,
Télta, Overnattning NG 2%,
Motorbat I Y,
Skridskor GGG 2%,
Langdskidor, snoskor I 1Y%
Segla, paddla IEE—— . 1Y%
Naturstudier I 1%
Paintball, geocaching I 1%
Rida mmmm 19
Snoskoter IR 1Y%
Orientera I 1%
Rullskridskor mmmmm 1%
Kldttra o 1%
Aka vattenskidor mmE 1%
Vattenskoter, jetski R (0%
Flyga, segla HH 0%

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9%  10%

Figur 3.3 Andel med utgifter fér andras deltagande, per aktivitet avseende maj 2022 — april 2023
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Figur 3.4 Andel med utgifter for andras deltagande, per aktivitet och arstid (%)

Figur 3.4 visar utgifter for andras rakning uppdelat per sdsong. Precis som med utgifter for egen
del &r det minst andel, 69 %, som inte haft utgifter under sommarperioden maj-augusti 2022,
73 % hade inte utgifter under september-december 2022 och storst andel, 75 %, hade inte nagra
utgifter under januari-april 2023. Fordelningen av utgifter foljer ett férvantat monster och
overensstammer val med figur 3.2.
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Ekonomiska utgifters fordelning och storleksordning

For att folja upp aktiviteter respondenterna haft utgifter for tillfragades de om hur stora
utgifterna varit och hur de fordelat sig mellan olika utgiftskategorier. Enkédten 2009 hade med
atta namngivna utgiftskategorier: transporter, drivmedel, boende, livsmedel, restaurang,
utrustning, kldder samt entrébiljetter/guidning/medlems- och deltagaravgifter. Utover dessa
kategorier kunde respondenterna valja “6vrigt”. Till enkatutskicken 2022-2023 hade vi ocksa
skilt ut kategorin reparationer, for att fa en béattre uppfattning om den cirkuldra ekonomins

omfattning. Resultaten visas i figur 3.5.

Boende I 5 346 kr

Livsmedel N 3 348 kr

Drivmedel I 3 320 kr

Utrustning I NN 237 kr

Transport N 1 934 kr

Restaurang [N 1773 kr

Klader EEEG_— 1518 kr
Reparationer [N 1 366 kr
Entrébiljetter, guidning | 1 003 kr
Ovriga utgifter M 448 kr

0 kr 1000 kr 2000 kr 3000 kr 4 000 kr 5000 kr 6 000 kr

Figur 3.5 Friluftsrelaterade utgifter for ett ar (kr/person, for egen och andras del), per
utgiftskategori (nominella priser)

Totalt uppgick utgifterna till 22 292 kr. Det kostnadsslag som har genererat hogst utgifter ar
boende (24 % av utgifterna), foljt av livsmedel (15 %), drivmedel (15 %) och utrustning (10 %).
Transporter och drivmedel tillsammans utgdér 24 % av utgifterna medan utrustning
tillsammans med klader star for 17 % av utgifterna. Utgifter for entrébiljetter, guidning och
medlemskap dr den minsta utgiftskategorin (4 % av utgifterna) vilket ater visar att utgifter
kopplade direkt till naturupplevelser ar en relativt liten andel i den totala friluftsekonomin.
Reparationer star for en liten andel av de totala utgifterna (6 %) men visar andock att en inte

obetydlig andel av friluftslivet dr del av den cirkuldra ekonomin.
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I figur 3.6 har utgifterna fran figur 3.5 delats upp pa arstider. Notera aterigen att staplarna

foljer kalenderaret men att data samlades in for perioden maj-augusti forst. Det ar d&ven denna

period (den mittersta stapeln) som har imputerats pa grund av felkodning och saledes bor

tolkas med viss forsiktighet.

Boende

Livsmedel

Drivmedel

Utrustning

Transport

Restaurang

Klader

Reparationer

Entrébiljetter, guidning

Ovriga utgifter

i Jan-Apr 2023 W Maj-Aug 2022 Wl Sep-Dec 2022

1533 kr
TR AR ROCRRCRRCRRACRREAREAREATEANEN -+ 1 832 K

1981 kr

876 kr

HEImImITiirmnETTETTTH T A M 1275 kr

TR 1 196 ke

729 kr
1468 kr
TSRO+ 1 123 ke

LA R LR A A LR A ER AR R AL 853 kr

TNt 680 kr

T - 705 kr

649 kr
677 kr
T - 608 kr

T 518 kr
758 kr

T - 496 kr

T 448 kr
T 472 kr
T - 598 kr

T 420 kr
T 373 kr
- 572 kr

- 291 kr

Hiim 150 kr
Hm 160 kr
Hmm 138 kr

0 kr 500 kr 1000 kr 1500 kr 2000 kr 2500 kr

Figur 3.6 Sammantagna friluftslivsrelaterade utgifter per utgiftskategori och arstid

Variationerna mellan arstider skiljer sig mest for boende, livsmedel, drivmedel och utrustning,

dér det kan skilja 500 kr och mer i medelvdarde mellan arstiderna. Utgifter for boende,

utrustning och transporter dr som hogst under perioden januari-april, vilket skulle kunna
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forklaras med skidsdasong och utlandsresor. Variationen i utgifter for transporter mellan

arstiderna ar dock relativt liten, vilket ocksa galler for restaurang- och kladutgifter.

I tabell 4 jamfors utgifterna for olika kategorier med hur fordelningen sag ut 2009. Utgifterna
fran enkadten 2022-23 har fastprisberdknats med KPI till 2009 ars prisniva for en rattvis
jamforelse. Trots det ser vi att utgifterna for vissa av kategorier ar betydligt hogre nu an de var
vid 2009 ars enkat, medan andra skillnader f6r andra kategorier dr mer lika och till och med
hogre 2009. I enkaten 2009 fick respondenterna fragan om vad de trodde om sina framtida
utgifter och dar trodde 15 % att utgifterna skulle 6ka mycket och 50 % att utgifterna skulle “6ka
nagot”. Sedan dess har vi genomlevt en pandemi som har forandrat vara friluftsvanor en del
men ocksa majligen byggt upp en langtan efter att fa uppleva vissa aktiviteter igen som varit
belagda med restriktioner. Summerar vi samtliga kategorier var de totala utgifterna i snitt
cirka 5000 kr hogre 2022-23 dn de var 2009 (matt i reala priser).

Skillnaderna i medelvarden har testats statistiskt med hjalp av t-test for att sdkerstdlla att
skillnaden verkar spegla populationen. Ett p-vdardet under 0,05 visar att skillnaden i
medelvarden ar statistiskt signifikant; med 95 % sédkerhet beror inte skillnaden pa slump i
urvalet vi testar. For berdkningarna anvandes medelvarden for arstiderna eftersom det ar for
dessa utgifter vi kan berdkna medelviarde, variation och jimfora med den tidigare enkéten. De
genomsnittliga utgifterna var hogre 2022-23 an 2009 for kategorierna boende, livsmedel,
restaurang, drivmedel och klader (fetmarkerade i tabell 4). Samtliga skillnader i medelvarden
var statistiskt signifikanta pad 1 % niva. For kategorierna utrustning, transporter och
entré/guidning/hyra var medelvardet hogre i 2009 ars urval, men skillnaderna dr inte
statistiskt signifikanta och kan saledes bero pa slump i urvalet. Kategorin ”6vrigt” visade ett
hogre och statistiskt signifikant medelvarde for 2009 ars enkat. For reparationer finns inget

jamforelsetal eftersom det inte efterfragades separat 2009, utan f6ll inom ”6vriga utgifter”.

Tabell 4 Utgiftsjamforelse mellan 2009 och 2022-23, kr per person och utgiftskategori i 2009 ars
prisniva

2009 2022-23 t-test, p-varde
Boende 2599 4 307 0,000
Utrustning 1894 1803 0,748
Transporter 1798 1559 0,140
Livsmedel 1730 2 697 0,001
Drivmedel 1481 2 675 0,000
Restaurang 1009 1428 0,002
Klader 943 1223 0,007
Entrébiljetter, guidning, hyra 850 808 0,535
Reparationer 1100 -
Ovriga utgifter 508 361 0,000
Totalt 12 812 17 961 0,000
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Geografisk fordelning av utgifter

Respondenterna fick ange ungefér var utgifterna dgt rum i procent fordelat pa regionen dar
man sjalv bor (inom ca 10 mil fran bostaden), 6vriga Sverige (mer dn ca 10 mil fran bostaden)
och utomlands. Det visade sig att den genomsnittliga fordelningen av respondenternas
utgiftsmonster var i princip densamma som 2009 (68 % i den egna regionen, 23 % i ovriga
Sverige och 9 % utomlands). Varje respondents totala utgifter multiplicerades sedan med sina
angivna geografiska andelar for att fa en uppfattning om hur mycket pengar som spenderats
pa olika geografiska nivaer. Till exempel kan nagon som spenderat 100 % av sina utgifter
utomlands men ett valdigt litet utgiftsbelopp ha mindre paverkan pa genomsnittliga utgifter
utomlands, &n en som bara spenderat 50 % utomlands men totalt sett haft valdigt stora utgifter.
De genomsnittliga utgifterna fordelat pa olika geografiska nivder syns i kolumn 2. De
genomsnittliga vardena for en viss regionniva multiplicerades sedan med den totala
befolkningen i det dldersspann som ar aktuellt for enkaten (8 568 906 individer ar 2022, enligt
scb.se) vilket skattar svenskarnas totala utgifter och hur de fordelar sig geografiskt i kolumn
3. Tabell 5 visar att hélften, 50% av utgifterna 2022- 2023 skedde i regionen ddr man bor.
Ytterligare 30 % spenderades i Ovriga Sverige, sa totalt har 82 % av utgifterna spenderats inom

landet. Aterstar 18 % av utgifterna vilka spenderades utomlands.

Tabell 5 Svenskarnas utgifter for friluftsliv (per person och totalt) for olika geografiska nivaer
2022-23

Medelvérde per person (kr) Totalt (miljoner kr) Andel
| regionen dar du bor 11180 95 799 mkr 50 %
| 6vriga Sverige 7033 60 263 mkr 32%
Sverige totalt 18 213 156 062 mkr 82 %
Utomlands 4080 34 957 mkr 18 %
Totalt 22 292 191 019 mkr 100 %

I tabell 6 jamfors utgiftsbeloppen med utgifterna fran enkaten 2009. En storre andel har
spenderats i den egna regionen 2022-23 jamfort med 2009 da 45 % av utgifterna skedde i
hemregionen. Ungefdar samma andel som 2009, 32 %, har spenderats i 6vriga Sverige (> ca 10
mil frdn hemmet), sa totalt spenderades 82 % inom Sverige 2022-23 jamfort med 75% 2009. Den
hogre andelen skulle kunna rora sig om en kvardrdjande pandemieffekt, da fler fatt upp
ogonen for naromradet och andra lander kan ha haft restriktioner kvar. 18 % av pengarna
spenderades utomlands heldret 2022-23 jamfort med 25 % 2009. Beloppen fran 2022-23 ar
fastprisberdknade till 2009 ars prisnivd, och skillnaderna i medelvarden var statistiskt

sakerstallda for de tva geografiska nivaerna inom Sverige; vid ett test av skillnaden mellan de
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genomsnittliga medelvardena forkastas hypotesen att det var samma medelvéarden ar 2009
och 2022/23 med 99 % sannolikhet. Skillnaderna mellan enkatperioderna i medelvarden for

utgifter utomlands var inte statistiskt sakerstallda.

Tabell 6 Jamforelse av geografiska utgiftsmdnster 2009 och 2022/23 i 2009 ars prisniva

2009 2022-23 t-test
Medel Totalt Andel Medel Totalt Andel p-varde
| regionen déar du bor 5763 43438 mkr 45 % 9008 77 188 mkr 50 % <0,001
| évriga Sverige 3833 28894 mkr 30 % 5667 48 556 mkr 32% <0,001
Sverige totalt 9 596 72 332 mkr 75 % 14 674 125 744 mkr 82 %
Utomlands 3217 24 248 mkr 25 % 3287 28 166 mkr 18 % 0,426
Totalt 12813 96580 mkr 100 % 17961 153 910 mkr 100 %

Jamfdrelser mellan olika grupper

I det har avsnittet jamfor vi medelvarden i totala utgifter for olika grupper baserat pa olika
bakgrundsvariabler. Eftersom det forekommer att mer &n tva medelvarden jamfors anvands
variansanalys (ANOVA) istéllet fOr t-test. Vi har valt signifikansnivan a < 0,05 for att med 95
procent sannolikhet kunna saga att olika medelvarden inte skiljer sig av en slump. Statistiskt
signifikanta resultat indikeras med SS, resultat som ej dr statistiskt signifikanta indikeras med
ES. P4 grund av hur data har samlats in anvander vi genomsnittsutgift per person och
fyramanadersarstid. For hela urvalet ar de genomsnittliga totala utgifterna for en

fyramanadersperiod 7 434 kr.

10 000 kr 9 456 kr
8 000 kr
6000 kr 5 648 kr
4 000 kr

2000 kr

0 kr

Kvinna Man

Figur 3.7 Utgifter fordelat pa kon (SS)
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I figur 3.7 kan vi se att médn i genomsnitt har hogre utgifter for friluftsliv jamfort med kvinnor:

9 456 kr respektive 5 648 kr for fyra manader.

Utgifterna skiljer sig ocksa mellan aldersgrupper, som vi kan se i figur 3.8. Hogst
genomsnittliga utgifter ser vi i de yngsta aldersgrupperna, drygt 11 000 kr f6r de tva yngsta
grupperna och drygt 10 000 kr for gruppen 30-39 ar. Utgifterna faller sedan med stigande
alder. I enkdten 2009 var medelvardet for 16-19-aringar (i 2009 ars penningvéarde) 4 358 kr
vilket placerade sig ungefar mitt i spannet vid jamforelse med 6vriga aldersgrupper. I enkéten

2022-23 ser vi att den yngsta gruppen har betydligt hogre utgifter vid motsvarande jamforelse.

12000kr 47907k 11283kr

10 137 kr
10 000 kr 9206 kr
8 000 kr
6 386 kr
6 000 kr
4000 kr 3474 kr
2301 kr

2 000 kr I

0 kr

16-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+

Figur 3.8 Utgifter fordelat pa alder, (SS)

Precis som vid enkaten 2009 hade de &ldre aldersgrupperna lagst utgifter 2022-23, i snitt 3 474
kr per 60-69-aring och 2 301 kr i snitt for dem som &r 6ver 70 ar. Sett 6ver alla alderskategorier
ar skillnaderna i medelvarden statistiskt signifikanta, och det ar skillnaderna mellan de aldre
och de yngre aldersgrupperna i forhdllande till varandra som detta galler (skillnaden i
medelvarden mellan aldersgrupperna 16-19, 20-29, 30-39 och 40-49 ar ar inte statistiskt
signifikant, inte heller skillnaden mellan grupperna 60-69 och 70+ ar eller gruppen 50-59 ar
jamfort med 40-49 ar och 60-69 ar).

I figur 3.9 kan vi se att det ar en relativt liten skillnad i genomsnittliga utgifter for grupper med
olika utbildningsniva. Medelvardet ligger mellan 7 172 kr och 8 039 kr. Skillnader ar inte
statistiskt signifikanta pa 95 % niva.
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9 000 kr 8039 kr

8 000 kr 7179 ke 7592 kr

7 000 kr
6 000 kr
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3000 kr
2000 kr
1000 kr

0 kr

Obligatorisk Gymnasieutbildning Universitet/hogskola

Figur 3.9 Utgifter fordelat pa utbildningsniva (ES)

I figur 3.10 kan vi se hur snittutgifterna fordelar sig efter inkomstnivaer. Hogst utgifter, 14 505
kr per person och arstid har gruppen med hogst manadsinkomster. Darefter dr det en relativt
stor variation i utgiftsnivder, men de fyra ldgsta inkomstgrupperna har alla ldgre
genomsnittliga utgifter dan de fyra hogsta inkomstgrupperna. Gruppen med ldgst
manadsinkomst har angivit en relativt hog utgift for fyra manader. Gruppen som tjanar mellan
10 000 kr och 20 000 har angett att deras medelutgift ar 3 800 kr for fyra manader, vilket ar den
lagsta snittutgiften. Skillnaderna i medelvdarden &r statistiskt signifikanta pa 95 %, vilket

grundar sig i skillnaden mellan grupperna med de tva lagsta utgiftsnivaerna och den hogsta.

16 000 kr

14 505 kr
14 000 kr
12 000 kr
10 000 kr g 45 9 334 kr
I
7923 kr
8000 kr 7000k 7166 kr
5947 kr
6 000 kr
3 800 kr
4000 kr
2 000 kr I
0 kr
Mindre an  10.001—  20.001—  30.001—  40.001—  50.001— 60.001—  Mer 4n

10.000 kr ~ 20.000kr  30.000kr  40.000kr 50.000kr  60.000kr 70.000kr  70.000 kr

Figur 3.10 Utgifter fordelat pa inkomstniva (SS)
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I'figur 3.11 ser vi hur medelutgifterna varierar beroende pa civilstand. Utgifterna ar som hogst
for gruppen sarbos, dar genomsnittet ar 9 317 kr for fyra manader. Ensamstaende/singlar har
utgifter pa 6 516 kr och de som bor ihop i en parrelation har utgifter pa 7 818 kr. Skillnaderna

i medelutgifter ar inte statistiskt signifikant.

10 000 kr 9317 kr
9 000 kr
8 000 kr
7000 kr 6516 kr
6 000 kr
5000 kr
4000 kr
3000 kr
2 000 kr
1000 kr
0 kr

7 818 kr

Ensamstdende/singel Gift/sammanboende Sarbo

Figur 3.11 Utgifter fordelat pa civilstand (ES)

Figur 3.12 fortsdtter pa familjetemat och visar utgifterna for hushdll med barn/ungdomar,
jamfort med hushall utan barn/ungdomar. Hér syns att i hushdll med barn eller ungdomar
boende hemma har respondenten en genomsnittlig utgift for friluftsliv 6ver fyra manader pa
10 946 kr. I hushall utan barn/ungdomar dr medelutgiften 5 737 kr. Skillnaden éar statistiskt

signifikant.

12 000 kr 10946 kr

10 000 kr

8 000 kr

5737 kr

6 000 kr

4000 kr

2000 kr

0 kr
Inga barn Barn

Figur 3.12 Utgifter fordelat p& hushall utan och med hemmaboende barn/ungdomar (SS)
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Vi har ocksa undersokt om utgifterna skiljer sig at beroende pa om respondenterna bor i sddra
eller norra Sverige, ddr gransen har dragits ungefar vid Daldlven. I figur 3.13 ser vi att
medelvardet dr hogre for boende i sddra Sverige (dven om vi inte fran diagrammet kan se var

utgifterna har gjorts). Skillnaderna ar dock inte statistiskt signifikanta.

8 000 kr 7530 kr

6 694 kr

7 000 kr
6 000 kr
5000 kr
4000 kr
3000 kr
2000 kr
1000 kr

0 kr
Sodra Sverige Norra Sverige

Figur 3.13 Utgifter fordelat pa respondenter i Sédra och Norra Sverige (ES)

Slutligen har vi undersokt om det dr nagon skillnad i utgifter beroende pa hur mycket tid man
spenderat i naturen som barn (upp till 12 ar) eller som ung (13-17 ar). I figur 3.14 ser vi inget
tydligt monster mellan graden av naturkontakt som barn och utgifternas storlek. Gruppen
som angivit att man aldrig var i naturen som barn har hogst genomsnittlig utgift fér fyra
manader och gruppen som angivit att de mycket ofta varit i naturen som barn har lagst

utgifter.
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1000 kr
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9001 kr

8250 kr

6468 kr I 6454 kr

Aldrig Séllan Ganska ofta Mycket ofta

Figur 3.14 Utgifter for personer med olika grad av naturkontakt som barn (ES)

I figur 3.15 framtrdder ocksa ett blandat monster, med hogst utgiftsmedelvarde for de
respondenter som angett att de var ute i naturen “mycket ofta” som unga. Skillnaderna i
utgiftsmedelvarden ar inte signifikanta varken vad galler naturkontakt som barn eller som
unga. Det kan delvis bero pa att det ar valdigt fa som svarat att de aldrig var i naturen som

barn eller unga.

9000 kr
7 899 kr

8 000 kr 7 444 kr

6 844 kr
7000 kr 6364 kr
6 000 kr
5000 kr
4000 kr
3000 kr
2000 kr
1000 kr

0kr
Aldrig Séllan Ganska ofta Mycket ofta

Figur 3.15 Utgifter for personer med olika grad av naturkontakt som unga (ES)
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3.2 Friluftslivets effekter pa ekonomi och sysselséttning

Precis som i studien fran 2009 har vi gjort en skattning av friluftslivets betydelse for den
svenska ekonomin i stort. Vi har beraknat multiplikatoreffekter for att fa en uppfattning om
de indirekta ekonomiska varden som utgifter kopplade till friluftsliv ger upphov till. Varje
direkt ekonomisk utgift kopplad till en friluftsaktivitet som vi har fragat om i enkaten (t.ex. ett
par nya skidor eller en hotellnatt) kan leda till indirekta utgifter genom foretagen som ar
mottagare av utgiften. Det kan till exempel handla om varuinkop, I1oner till anstédllda och
underleverantorstjanster (som i sin tur kan ha indirekta utgifter). Aven skatteintikter fran
foretagen som saljer friluftsrelaterade varor och tjanster genererar indirekta effekter i
ekonomin. Genom att folja hela foradlingsvardekedjan gar det att skatta saval totala
ekonomiska effekter (direkta + indirekta) som det antal arbetstillfdallen som uppstar som en

foljd av utgifter for friluftsliv.

Baserat pa de utgiftskategorier som vi fragat om (se figur 3.5) och de 156 062 miljoner kr som
svenskarna spenderat direkt pa friluftsliv i Sverige (se tabell 5) har friluftslivets bidrag till
ekonomin berdknats. Foradlingsvardet raknas ut genom att multiplicera utgifterna av ett visst
kostnadsslag (t.ex. livsmedel) med ett multiplikatorviarde inom den utgiftskategorin. Pa
samma satt finns multiplikatorvarden for sysselsattning och antalet arbetstimmar. Varje
utgiftskategori bestar av en samling underkategorier, t.ex. utgjordes livsmedel till 17 %
av "brod och spannmal” i den svenska ekonomin ar 2022 (scb.se) och de skattade totala
utgifterna inom kostnadsslaget viktas saledes utifran det (6vriga kategorier har givits samma
andel som i 2010 ars rapport). Vid berdkningarna resulterar varje multiplikatorvarde i en
indirekt effekt bade pa ekonomin och antal arbetstillfallen for respektive utgiftsunderkategori
(en krona spenderad pa busstransport behover inte ge samma effekt pa ekonomin och antal
arbetstillfdllen som en krona spenderad pa klatterskor). Eftersom multiplikatorvarden inte
langre tas fram lopande av SCB har vi anvant oss av samma multiplikatorvarden som i
rapporten fran 2010. Kostnadsslaget reparationer har lagts till utrustning eftersom det inte
fanns nagon multiplikatoreffekt for reparation 2009, under antagandet att reparationer gors
for kopt utrustning. Utgifter for reparationer har saledes fordelats pa varje underkategori av
utrustning (baserat pa varje underkategoris andel av utrustningskategorin). Aven
utgiftskategorin ”Ovriga utgifter” har fordelats pa de andra atta kostnadsslagen (och darefter
pa dess underkategorier) utifran kostnadsslagens storlek i ekonomin (se bilaga B for samtliga

underkategoriers multiplikatorvarden).
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Boende 62 066

23 230
Livsmedel 14 801 31160
Utrustning + reparation 15 935 30673
Restaurang 6 654 17774
Transporter 8 695 14 831
Entré, guidning, hyra 4 3118 927
Totalt antal arbetstillfallen: 167 300
Klader 8513 .
4554 Totalt foradlingsvarde: 74 951 mnkr
i 5454
Drivmedel 3055
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Figur 3.16 Foradlingsvarden (miljoner kr) och arbetstillfallen 2022-23

Friluftslivets foradlingsvarde i Sverige har summerats till 74 951 miljoner kr, med reservation
for att multiplikatorvardena utgar ifran 2009 ars varden och foljdeffekter i vardekedjorna kan
ha forandrats nagot sedan dess. Utgifter pa boende bidrar mest till ekonomin med ett
foradlingsvarde pa 23 230 miljoner kr, foljt av utrustning + reparationer och livsmedel (15 935
miljoner kr respektive 14 801 miljoner kr). Vad galler kategorin utrustning och reparation ar
det en uppgift som far tolkas med forsiktighet da reparationer inte hade nagra egna
multiplikatorvarden i uppgifterna fran 2009. Vi har ocksa rdknat ut effekten pa
sysselsattningen i Sverige. Till stor del hanger utgiftskategoriernas féradlingsvarden ihop med
sysselsdttning, sa att de kategorier som har storst effekt i foradlingsvarden ocksa bidrar
mycket till sysselsattning. 167 300 arbetstillfallen skapas totalt i den svenska ekonomin kopplat
till svenskarnas konsumtion av friluftsliv. Konsumtion av boende har storst effekt pa
sysselsittningen med 62 066 arbetstillfillen. Aven livsmedel och utrustning plus reparation
bidrar med drygt 30 000 arbetstillfallen vardera.
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3.3 Friluftslivets upplevda véarden
Hittills har vi gatt igenom egenrapporterade faktiska utgifter kopplade till friluftsliv och

utifran det gjort en skattning av de direkta utgifterna pa nationell niva. Dessutom har vi gjort
en uppskattning av indirekta varden kopplade till friluftslivets vardekedjor. Men manga
manniskor upplever att friluftslivet representerar varden som gar utover de ekonomiska
utgifterna. Varden som inte fullt ut aterspeglas i den marknadsekonomi avsnitten ovan tar
som utgangspunkt. Betingad vardering anvands for att fa en uppfattning om hur individer
varderar nagonting som inte har ett marknadspris eller hur mycket mer man varderar nagot
utover det pris man behovt betala, ett sa kallat konsumentdverskott (se t.ex. Brannlund &
Kristrom, 1998). I var undersokning har respondenterna fatt ange som svar pa en hypotetisk
frdga vad man som hogst hade varit beredd att betala, sin maximala betalningsvilja, utéver

sina faktiska utgifter. Fragan formulerades:

Ténk nu dterigen pd de XX kr du spenderat perioden YY-YY 2022 (2023) for ditt eget och
andra personers utovande av de aktiviteter vi frigat om. Uppskatta ungefir hur mycket
hagre utgifter du maximalt skulle ha varit beredd att acceptera under denna period, for
dessa aktiviteter for dig sjilv och andra. (Téink dig samtidigt att priserna for andra typer av

varor och tjinster forblir oforindrade).

Vardet XX rdknades ut automatiskt i webb-enkéten for varje respondent och YY-YY motsvarar
den av de tre aktuella perioderna respondenten fatt enkaten for. Respondenten kunde vilja
att kryssa i det av 15 forbestimda belopp som lag narmast den egna varderingen, fran 0 kr
(d.v.s. respondenten hade haft precis sa hoga utgifter som den maximalt var beredd att betala)
till “mer an 80 000 kr”. Det fanns ocksa ett fritextsvar for betalningsvilja 6ver 80 000 kr. Figur

3.17 visar hur svaren fordelade sig.
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Figur 3.17 Andel svar (av respondenter med utgifter) for olika belopp avseende friluftslivets
upplevda véarde

Precis som i rapporten fran 2010 har flest svarat mellan 500 kr och 5 000 kr; har finns 73 % av
svaren. Bara 5 % skulle vara beredd att betala 20 000 kr eller mer utover de utgifter de har

angett att de betalat.

Den genomsnittliga betalningsviljan har raknats ut baserat pa det lagre férutbestaimda vardet
i den valda kategorin (t.ex. 1000 kr) trots att respondenten i teorin kan ha varit beredd att betala
mer (upp till men inte sa mycket som ndsta niva 2000 kr). Den genomsnittliga betalningsviljan
for de respondenter som angett att de haft minst en utgift for friluftsliv 2022-23 skattades till 3
800 kr (3 062 kr i reala priser) vilket ar mindre @n den maximala betalningsviljan 4 836 kr som
skattades i enkaten fran 2009.

De 40 % av respondenterna som svarade att de inte haft nagra utgifter for friluftsliv har inte
heller svarat pa foljdfragan om hur mycket mer de kunnat tanka sig att betala. Dessa kan vara
personer som inte dgnar sig at friluftsliv och ddrmed inte bor ha just nadgon hogre
betalningsvilja dn de valt att ha (d.v.s. 0 kr). De kan ocksa vara personer med intresse for
friluftsliv, som inte haft nagra relaterade utgifter under perioden som enkiten avsag men som
skulle kunna tianka sig att betala mer an 0 kr. I linje med rapporten fran 2010, och med stod i
den nationella friluftsvaneundersdkningen fran 2008 (Fredman m.fl., 2008b), utgar vi ifran att
den forsta gruppen dr av marginell storlek och fokuserar pa den senare gruppen, d.v.s. de som
forvantas ha en positiv betalningsvilja trots att utgifterna ar 0 kr. Eftersom de inte har svarat

pa fragan skattar vi deras betalningsvilja baserat pa egenskaper hos de 57 % som hade utgifter
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och uppgett sin betalningsvilja. Vi skattar en linjar ekvation (OLS) med betalningsviljan som
beroende variabel och olika egenskaper hos respondenterna som forklarande variabler. I
rapporten fran 2010 forklarades betalningsviljan i modellen av egenskaperna inkomst, kon,
alder och grad av naturkontakt som ung samt de faktiska utgifterna respondenten angivit. Vi

skattar samma modell och kallar den modell 1.
Betalningsvilja = a + f(utgifter,inkomst, kon,alder, grad naturkontakt) + & (1)

Utifran vara insamlade data specificerar vi ocksa en alternativ modell 2 som inte har med
graden av naturkontakt som ung som forklarande variabel (som i var modell inte var
signifikant), men istéllet civilstindet “gift”. Vi provar ocksa alternativa modellspecifikationer
(med andra forklarande variabler) men ingen annan modell har hogre forklaringsgrad (R2-

varde).
Betalningsvilja = a + B(utgifter,inkomst, kon,alder, gift) + ¢ (2)

I tabell 7 ser vi resultaten av de tva modellerna. Modell 1, som &r identisk med specifikationen
i rapporten fran 2010, ar signifikant som helhet (F=106,362; p<0,001) och har ett R*-varde pa
0,191, vilket ar hogre an R2=0,071 i forra rapporten. Koefficient-skattningarna for samtliga
oberoende variabler utom graden av naturkontakt som ung &r signifikanta. Modell 2 ar ocksa
signifikant som helhet (F=59,981; p<0,001) med en nagot lagre forklaringsgrad (R>=0,1077).
Eftersom modell 1 har en hogre forklaringsgrad an modell 2 anvander vi den &ven i denna
rapport dven om samtliga variabler var signifikanta i modell 2.

Tabell 7 Regressionsmodell dver betalningsviljan for friluftsliv

Modell 1 Modell 2

R2 0,191 0,077
Justerat R? 0,189 0,075
F-véarde 106,362*** 59,981***

Koefficient P-varde Koefficient P-varde
Konstant () 1704,705 0,065 2612,412 0,002
Utgifter 0,128 0,000 0,127 0,000
Inkomst 167,705 0,036 397,595 0,000
Man 1555,020 0,000 1679,235 0,000
Alder -37,287 0,001 -50,248 0,000
Naturkontakt som ung 151,376 0,543
Gift -1143,824 0,027

***Signifikansniva <0,001
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Vi kan se att betalningsviljan okar ju hogre utgifter for friluftsliv, ju hogre inkomst och for
man. Betalningsviljan har daremot ett negativt samband med &lder och civilstandet ”gift”;
gifta har lagre betalningsvilja (an ogifta/singlar och sdrbos) och ju dldre respondent desto lagre
betalningsvilja. Graden av naturkontakt som ung ar inte statistiskt signifikant och vi kan alltsa
inte sdga om den har ett positivt samband med betalningsviljan sa som koefficienten antyder.
Vi har med modell 1 skattat betalningsviljan till i genomsnitt 1 591 kr per person (1 282 kr i
reala termer) for gruppen respondenter som enligt vara antaganden dgnar sig at friluftsliv men
inte angett att de haft nagra utgifter for friluftsliv. Med modell 2 blir betalningsviljan 1 911 kr
(1 5401 reala termer). Detta dr lagre an de 3 837 kr per person som skattades for samma grupp
i enkaten ar 2009.

Den genomsnittliga betalningsvilja som har skattats med modell 1 f6r gruppen med utgifter
(57 %) och gruppen utan utgifter (40 %) kan ocksa skalas upp till nationell niva genom att
multiplicera dem med Sveriges befolkning i det aktuella aldersspannet (8 568 906 ar 2022,
enligt scb.se). Resultatet blir att det totala konsumentoverskottet summerar till 0,57 *

8568 906 * 3 800 kr = 18 562 miljoner kr plus 0,4 * 8 568 906 * 1 591 = 5 455 miljoner kr =24 016
miljoner kr. Motsvarande konsumentdverskott med modell 2 blir totalt 27 532 miljoner kr i

nominella och 22 184 miljoner kr i reala termer.

Totalt sett berdknas alltsa svenskarna ha faktiska utgifter pa 191 019 miljoner kr i Sverige och
utomlands, och betalningsvilja utéver det pa 24 016 miljoner kr. I reala termer blir det

153 910 miljoner kr respektive 19 351 miljoner kr, att jamfora med svenskarnas utgifter 2009
som beriknades till 96 580 miljoner kr och konsumentéverskott utéver det pa 33 365 miljoner
kr. Det bor papekas att de antaganden som gors kan leda till stora variationer och
underliggande utfall far stort genomslag pa resultatet, vilket maste vagas in vid tolkningen.
Med det sagt verkar det som att svenskarnas utgifter for friluftslivet har 6kat sedan 2009

medan varderingen av friluftsliv utover det man betalat ar lagre.
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4 Slutsatser

Den hér rapporten har foljt upp en undersokning fran ar 2009 om det svenska friluftslivets
ekonomiska varden. Rapporten som publicerades 2010 bidrog med kunskap om ekonomiska
varden pa nationell niva som tidigare saknades (se Fredman m.fl., 2010). Nedan foljer de
viktigaste slutsatserna fran den uppfoljande undersékningen ar 2022-23. Vissa varden har

avrundats for okad tydlighet.

Ekonomiska utgifter for friluftsaktiviteter

e Under perioden maj 2022 till april 2023 var de aktiviteter som svenskarna haft utgifter
for mestadels vardagsnara aktiviteter, precis som undersokningen 2009 visade. Nojes-
och motionspromenad, strova i skog och mark, picknick och grilla samt bad/dyk ar

de aktiviteter som det dr vanligast med utgifter for.

e Utgiftsmonstren ar pafallande lika 2022-23 jamfort med ar 2009. Utgifter for
promenad, 10pning, naturstudier, orientering, paintball/geocaching, ridning, klattring
och rullskridskor ar relativt jamnt fordelade 6ver aret, andra aktiviteter foljer vantade

arstidsvariationer.

e Svenskarna spenderade 2022-23 i genomsnitt ca 22 300 kr pa friluftsaktiviteter. Detta
var ndstan dubbelt sa mycket som 2009 i nominella termer, men omraknat till reala

termer ar det ca 5 000 kr hogre utgifter an 2009.

e (Ca 18200 kr av utgifterna for friluftsliv 2022-23 spenderades i Sverige (11 200 kr inom
den egna regionen och ca 7 000 kr i 6vriga Sverige) och ca 4 100 kr utomlands. Jamfort
med 2009 har andelen som spenderades utomlands minskat nagot, vilket skulle

kunna vara en kvardrdjande pandemieffekt.

e De totala utgifterna i Sverige uppgick till ca 191 000 miljoner kr, alltsd ndstan dubbelt
sa mycket som 2009 i nominella termer. Ungefar 80 % av detta, 156 000 miljoner kr,

spenderades i Sverige och knappt 20 % utomlands, 35 000 miljoner kr.

e Boende star for storst andel av utgifterna, 24 %, foljt av livsmedel och drivmedel om
15 % vardera. Tjanster kopplade till friluftsliv sdsom guidning och entré star for 4 %

och reparationer star for 6 %.

e Svenskarna spenderade i genomsnitt mest under sommaren (maj-augusti) precis som
2009 och minst under varvintern (januari-april), vilket skiljer sig fran 2009 da hosten
var den period med lagst utgifter. Det ar liten arstidsvariation i utgifter for transport
och entré/guidning, medan i drivmedel och livsmedel har hogst utgifter under

sommaren, och utgifterna for boende var hogst under januari-april.
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Man har i genomsnitt hogre utgifter an kvinnor relaterat till friluftsliv.

Aldre personer har lagst utgifter for friluftsaktiviteter och hogst utgifter har, nagot

overraskande, de tva yngsta alderskategorierna.
Det finns inget tydligt monster kring utgifter for friluftsliv och utbildning.

Personer med hogre inkomster har i genomsnitt hogre utgifter for friluftsliv, men

monstret ar lite blandat.

Personer som lever i hushéll med barn har i genomsnitt hogre utgifter.

Effekter av svenskarnas utgifter for friluftsaktiviteter pd ekonomi och sysselsittning

Boende, livsmedel och utrustning (plus reparation) ar de kategorier som
respondenterna haft utgifter for som bidrar mest till svensk ekonomi.

Friluftsrelaterade utgifter bidrar totalt med ett forddlingsvarde om 74 950 miljoner kr.

Vad galler sysselsattning bidrar friluftslivet med ca 167 300 arbetstillfidllen direkt och
indirekt. Samma kategorier som ovan — boende, livsmedel och utrustning plus

reparationer — har storst effekt pa sysselsattningen.

Friluftslivets upplevda virden

De som hade nagon form av utgifter relaterade till friluftsliv hade en genomsnittlig
betalningsvilja pa ca 3 800 kr utover det man redan hade betalat. For de som inte

hade haft nagra utgifter under perioden skattades motsvarande betalningsvilja till ca
1 600 kr.

Konsumentdverskottet (total betalningsvilja) utover faktiska utgifter har beraknats till
24 miljoner kr for hela befolkningen 2022-23. Omréknat till realt varde blir det lagre

an motsvarande belopp for 2009 ars enkat.

I genomsnitt dr betalningsviljan hogre for personer med hogre utgifter for

friluftsaktiviteter, hogre inkomster, lagre alder, for méan, och for gifta.
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Bilaga A: Frageformularet

Bla text var inte synlig for respondenten utan indikerar hur enkdten var programmerad och
vilka fragor respondenten fick beroende pa hur den svarade. Rod text markerar dels de
aktuella manaderna och aret for den aktuella enkdtomgang som utskicket géllde, dels en

automatisk summering av angivna svar fran tidigare fragor.

Missiv
Inledande kontakt (e-post) fran Norstat

Hej,

Som medlem i panel.se erhaller du denna forfragan om att delta i en enkat.

Fragorna tar ca 5-10 minuter att besvara och du véljer att slutfora hela undersoékningen erhéller du 10
poang som sétts in pa ditt vardekonto nar undersokningen avslutats.

Klicka pa lanken nedan s& kommer du direkt till undersékningen:
<slink>

Om lanken inte fungerar, vanligen kopiera lanktexten och klistra in den i din webblésare.

Du &r sjalvklart fullstandigt anonym i undersékningen och ditt deltagande kan inte
ersattas med nagon annan. Du far alltid erséattning nar du deltar i ndgon av vara undersokningar.

Hur har vi fatt din mailadress?

For en tid sedan var du med i en telefonintervju déar vi pa slutet fragade om vi fick aterkomma med
undersokningar pa internet. Vid det tillfallet fick vi din emailadress.

Foretaget som skickar undersokningen heter Norstat och i den har undersdékningen samarbetar vi med
forskare vid Mittuniversitet. Mer information om oss finns pé var hemsida, http://www.norstat.se. Om
du har nagra fragor ar du valkommen att maila till support@panel.se.

Med véanliga hélsningar
Panel Support

I den har enkaten stéller vi fragor om ekonomiska utgifter du haft for olika fritidsaktiviteter
under perioden september, oktober, november, och december 2022 (d.v.s. manad 1, manad 2,
manad 3, och manad 4 2022/2023).

Tank pa foljande:

* Aktiviteterna representerar de vanligaste friluftsaktiviteterna som finns med i forskningslitteraturen.
Om du saknar nagon aktivitet och vill ange dina utgifter, utga fran det som ar mest likt (t.ex. om det
kraver preparering av naturen, ar motorburet, i orord natur...).

* Fragorna avser de utgifter du haft, aven om sjélva utévandet sker vid annan tidpunkt.

* En och samma utgift ska aldrig uppges tva ganger.

* Inkludera utgifter for all utrustning, klader, skor etc. som &r anvandbar for respektive aktivitet.

* En del fragor &r svara att svara exakt pa. Forsok da att ge ett ungefarligt svar — alla svar ar lika

viktiga!
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Frageformular enkat

la. Har nedan réknar vi upp ett antal aktiviteter man kan &gna sig at utomhus pa fritiden. Har
du under perioden september, oktober, november och december 2022 haft utgifter for ditt eget
utévande av ndgon eller nagra av dessa aktiviteter? Markera i listan nedan den eller de

aktiviteter du haft utgifter for.

0 Strova i skog och mark (t ex for att titta pa naturen, plocka svamp och bér)

Nojes- och motionspromenad, promenad med hund
Vandra (i fjallen eller pa annan plats)
Jogga, terrangldpning, stavgang

Cykla (pa végar, i terrangen)

Bada utomhus, solbad, dykning, snorkling
Fritidsfiska, jaga

Picknick, grilla i naturen

Studera vaxter, djur, faglar etc.

Talta eller annan Overnattning i naturen
Segla, surfing, paddla kanot, kajak

Aka vattenskidor, wakeboard

Rida i terrang, kora/aka hundspann

Aka langdskidor, turskidor, g& pa snoskor
Aka utfér pa skidor, snowboard

Aka skridskor, langfardsskridskor

Aka pulka, kilke

Kora eller aka motorbat

Kora eller aka snoskoter

Kora eller aka vattenskoter, jetski
Orientera

Kléattra, bestiga berg

Aka rullskridskor, inlines, rullskidor, skateboard
Utova paintball, rolispel (lajv), geocaching
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Har ej haft utgifter for nagot av ovanstaende

Om la="Har ¢j haft utgifter - GA TILL FR 2a

Flyga segelflygplan, segla kite/drake, hanggliding, fallskarmshoppning

1b. Du har haft utgifter for en eller flera av foljande aktiviteter;

De aktiviteter som respondenten kryssar i fraga 1a visas har

Téank nu pa de utgifter du haft under perioden september, oktober, november, och december 2022
for ditt utovande i dessa aktiviteter. Ange nedan ungefar hur stora dina utgifter varit fordelat pa

foljande kategorier:

Transporter: kr (XXXXXXXX kr)

Drivmedel: kr (XXXXXX kr)

Boende: kr (XXXXXX kr)

Livsmedel: kr (XXXXXX kr)

Restaurang: Kr (XXXXXX kr)

Utrustning: kr (XXXXXX kr)

Kléder: kr (XXXXXX kr)

Entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter:
Reparationer: kr (XXXXXX kr)

Ovriga utgifter: Kr (XXXXXX kr)
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1c. Svaren pa de foregaende fragorna visar att du under perioden september, oktober, november,
och december 2022 haft utgifter motsvarande ca XXXXXXX kr for utrustning for ditt utévande i
dessa aktiviteter. Ange nedan ungefar hur dina utgifter varit fordelade pa foljande kategorier:
Observera att summan ska bli 100 %

De utgifter som respondenten svarat pa Utrustning i fraga 1b visas ovan

o Ny utrustning;: %
o Begagnad utrustning;: %
o Hyra av utrustning: %

Kontrollfunktion att summan blir 100 — i forsta omgangen var det nédvindigt att fyllai 0" pd évriga
alternativ om de redan skrivit 100" pd en, till senare utskick &ndrade detta sa att tomt tolkas som 0
om de redan natt 100.

1d. Svaren pa de foregaende fragorna visar att du under perioden september, oktober, november,
och december 2022 haft utgifter motsvarande ca XXXXXXX kr for kléder for ditt utdvande i
dessa aktiviteter. Ange nedan ungefar hur dina utgifter varit fordelade pa foljande kategorier:
Observera att summan ska bli 100 %

De utgifter som respondenten svarat pa Klader i fraga 1b visas ovan

o Nya klader: %
o Begagnade klader: %
o Hyra av kldder: %

Kontrollfunktion att summan blir 100

le. Svaren pa de foregaende fragorna visar att du under perioden september, oktober, november,
och december 2022 haft utgifter motsvarande ca XXXXXXX kr for reparationer for ditt
utdvande i dessa aktiviteter. Ange nedan ungefar hur dina utgifter varit fordelade pa foljande
kategorier:

Observera att summan ska bli 100 %

De utgifter som respondenten svarat pa Reparationer i fraga 1b visas ovan

o Reparation av utrustning: %
o Reparation av klader: %

Kontrollfunktion att summan blir 100
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2a. Har nedan raknar vi upp samma aktiviteter som tidigare. Nu ber vi dig att tinka pa
eventuella utgifter du haft for andra personers utévande av dessa aktiviteter. Det kan vara
utgifter som du haft for barn, make/maka, sambo, slaktingar eller vanner. Liksom tidigare ska
utgifterna ha skett under

perioden september, oktober, november, och december 2022. Markera i listan nedan den eller de
aktiviteter du haft utgifter for.

0 Strova i skog och mark (t ex for att titta pa naturen, plocka svamp och bér)

Nojes- och motionspromenad, promenad med hund

Vandra (i fjallen eller pa annan plats)

Jogga, terranglopning, stavgang

Cykla (pa vagar, i terrangen)

Bada utomhus, solbad, dykning, snorkling

Fritidsfiska, jaga

Picknick, grilla i naturen

Studera vaxter, djur, faglar etc.

Talta eller annan Overnattning i naturen

Segla, surfing, paddla kanot, kajak

Aka vattenskidor, wakeboard

Rida i terrang, kora/aka hundspann

Aka langdskidor, turskidor, g& pa snoskor

Aka utfér pa skidor, snowboard

Aka skridskor, langfardsskridskor

Aka pulka, kilke

Kora eller aka motorbat

Kora eller aka snoskoter

Kora eller aka vattenskoter, jetski

Orientera

Kléattra, bestiga berg

Aka rullskridskor, inlines, rullskidor, skateboard

Utova paintball, rolispel (lajv), geocaching

Flyga segelflygplan, segla kite/drake, hanggliding, fallskdrmshoppning

Har ej haft utgifter for nagot av ovanstaende
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Om la="Har ¢j haft utgifter” OCH 2a="Har ej haft utgifter” — GA TILL FR 6
Om 2a="Har ej haft utgifier - GATILL FR 3

2b. Du har for andra personers rakning haft utgifter for en eller flera av féljande aktiviteter;
De aktiviteter som respondenten kryssar i fraga 2a visas har

Tank nu pa de utgifter du haft under perioden september, oktober, november, och december 2022
for andra personers utévande av dessa aktiviteter. Ange nedan ungefar hur stora dina utgifter
varit fordelat pa foljande kategorier:

Transporter: Kr (XXXXXX kr)

Drivmedel: kr (XXXXXX kr)

Boende: Kr (XXXXXX kr)

Livsmedel: kr (XXXXXX kr)

Restaurang: kr (XXXXXX kr)

Utrustning: kr (XXXXXX kr)

Klader: kr (XXXXXX kr)

Entrébiljetter, guidning, medlems- och deltagaravgifter: kr (XXXXXX kr)
Reparationer: kr (XXXXXX kr)

Ovriga utgifter: Kr (XXXXXX kr)
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3. Svaren pa de féregaende fragorna visar att du under perioden september, oktober, november,
och december 2022 haft utgifter motsvarande ca XXXXXXX kr for ditt eget och andra personers
utévande av de aktiviteter vi fragat om. Ange ungefar hur stor andel av dessa utgifter som du
har spenderat i foljande geografiska omraden (om du handlat via Internet, tank da pa var
betalningsmottagaren befinner sig)

Observera att summan ska bli 100 %

Summan av 1b och 2b visas ovan

I regionen dar du bor (inom ca 10 mil fran din bostad) %
| 6vriga Sverige (mer &n ca 10 mil fran din bostad) %
Utomlands %

Kontrollfunktion att summan blir 100

4, Tank nu aterigen pa de XXXXXXX kr du spenderat perioden september, oktober, november,
och december 2022 for ditt eget och andra personers utévande av de aktiviteter vi fragat om.
Uppskatta ungefar hur mycket hogre utgifter du maximalt skulle ha varit beredd att acceptera
under denna period, for dessa aktiviteter for dig sjalv och andra. (Tank dig samtidigt att priserna
for andra typer av varor och tjanster forblir oférandrade). Kryssa det alternativ som ligger ndrmast din
uppskattning.

Summan av 1b och 2b visas ovan

0 kr

100 kr
500 kr

1 000 kr
2 000 kr
3000 kr
5000 kr
8 000 kr
10 000 kr
20 000 kr
30 000 kr
40 000 kr
60 000 kr
80 000 kr
Mer &n 80 000 kr, ange belopp

OO OO OO0 OO OO0 0OoC.dd

5. Ange, genom att klicka pa skalan nedan, ungefar hur saker var du nar du besvarade
ovanstaende fraga?
(11-gradig skala, 0-10)

Inte alls Ganska Helt
Saker saker saker
0O0000000000000000000000000000000000000000000000000
0% 50% 100%
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Nu féljer nagra fragor om din bakgrund. Svaren behdévs for att jamfora olika grupper i
samhallet. Vi redovisar aldrig enskilda svar.

BG1. Postnumret till min bostadsadress ar

BG2. Vilket av féljande alternativ stimmer bést in pa dig?
0 Ensamstaende/singel

0 Gift/sammanboende

0 Sérbo

BG3. Ingar det barn/ungdomar i ditt hushall?

0 Nej

0 Ja

3b Hur manga barn/ungdomar i de olika aldrarna finns i hushallet?
antal 0-5ar:

antal 6-12 ar.____

antal 13-18 ar;___

BG4. Vilken utbildning har du? Kryssa den hogsta utbildning du har. Om du &nnu inte avslutat
din utbildning, kryssa da for den utbildning du just nu deltar i.

0 Obligatorisk skola (t ex grundskola, folkskola)

0 Gymnasieutbildning (&ven realexamen, folkhdgskola, yrkesskola, fackskola etc)

0 Universitets- eller hbgskoleutbildning

BGS5. Ungefar hur stor ar ditt hushalls sammanlagda inkomst (efter skatt men inklusive ev.
bidrag etc.) per manad? Avrundat till narmaste tusental.
0 Léagre an 10.000 kr per manad

10.001 — 20.000 kr per manad

20.001 — 30.000 kr per manad

30.001 — 40.000 kr per manad

40.001 — 50.000 kr per manad

50.001 — 60.000 kr per manad

60.001 — 70.000 kr per manad

Mer an 70.000 kr per manad

Vill ej uppge

I e e I e R e Y s I e o |

BG6. Jag ir... 0 kvinna Man
BG7.Jagar foddar19 /20
BGS.

Aldrig Séllan Ganska ofta Mycket ofta
Ungefér hur ofta var du ute i naturen som barn

(upp till 12 &r)? I I i I
Ungefér hur ofta var du ute i naturen som ung
(aldern 13-17 ar)? a a a a

Stort tack for din medverkan i undersokningen!
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Bilaga B: Kanslighetsanalys av utgiftsmedelvarden

Nedan redovisas berdkningar av medelvarden av utgifter baserat pa olika justeringar och
urval. I kolumn a visas de ursprungliga medelvardena utifran de enkdtsvar som kom in
2022/23. Eftersom enkaten i forsta utskicket (avsag perioden maj-augusti 2022) var felkodad
och inte medgav svar 6ver 9999 kr pa fragor om utgifter har dessa varden justerats. De tva
senare enkdtperiodernas enkatsvar som overstiger 9999 kr for varje utgiftskategori har
anvants for att berdkna ett medelvarde pa "hoga utgifter”, och dessa medelvarden (ett for
varje utgiftskategori for egen del respektive for andras del) har ersatt det felkodade
maxvardet 9999. Kolumn b visar berdknade medelvarden baserade pa dessa imputerade
varden och jamfort med kolumn a framgar det att felkodningen verkar ha haft en ddmpande
effekt. For resten av rapporten har medelvéarden ur kolumn b anvénts. Kolumnerna c1-c3
visar medelvarden (med imputerade varden) dar respondenter med totala utgifter hogre an
300 000 kr, 200 000 kr respektive 100 000 kr har exkluderats. Detta innebar att i kolumn c1
exkluderas 5, i kolumn c2 exkluderas 17 och i kolumn c3 exkluderas 51 respondenter, innan
medelvardet beraknas pa aterstaende giltiga svar. Nar urvalet blir mindre sjunker
medelvardet markbart, men eftersom vi inte har ndgra beldgg for att dessa rapporterade
utgifter skulle vara oriktiga har vi latit dem vara kvar. Resterande berdkningar gors saledes
fortfarande pa underlaget for kolumn b. Antalet giltiga svar skiljer sig fran det totala antal
som besvarat enkdten om de avstatt fran att besvara utgifter for egen och/eller f6r andras del,
Tva observationer som skiljer sig s markant fran 6vriga svar har exkluderats (fran samtliga

medelvardesberdkningar nedan och i rapporten) for att inte snedvrida resultaten.

Efter Utan utgifter Utan utgifter Utan utgifter

Ursprunglig ;o0 tering >300 000 kr 200 000 kr  >100 000 kr
a b cl c2 c3
Transport 1848 kr 1934 kr 1919 kr 1795 kr 1 585 kr
Drivmedel 2 989 kr 3 320 kr 3243 kr 2 984 kr 2 725 kr
Boende 4 926 kr 5346 kr 5067 kr 4 681 kr 4 032 kr
Livsmedel 3 156 kr 3348 kr 3 281 kr 3008 kr 2721 kr
Restaurang 1724 kr 1773 kr 1742 kr 1700 kr 1531 kr
Utrustning 2109 kr 2 237 kr 2 007 kr 1963 kr 1811 kr
Klader 1499 kr 1518 kr 1496 kr 1 363 kr 1233 kr
Entré, guidning 980 kr 1 003 kr 986 kr 959 kr 865 kr
Reparation 1283 kr 1 366 kr 1239 kr 1122 kr 820 kr
Ovriga utgifter 429 kr 448 kr 440 kr 410 kr 370 kr
Totala utgifter 20 943 kr 22 292 kr 21 419 kr 19 984 kr 17 693 kr
Antal giltiga svar (n) 5905 5905 5900 5 888 5854
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Bilaga C: Underlag for beréakning av foradlingsvarden och sysselsattningseffekter

2022/23: 156 062 | miljoner kr / &rligen i Sverige Sektor Sektor
Ovriga utgifter* | Entré, guidning, hyra* | Klader* | Restaurang* | Drivmedel* | Livsmedel* | Transporter* | Utrustning* + reparation | Boende* totalt andel
Utgiftskategori 3445 7273 11426 | 11027 24 746 24 890 11 229 27 319 34 706
Sektor
Co0111 93 4231 4324 2,7%
C0112 99 4480 4579 2,9%
C0113 27 1245 1272 0,8%
c0114 93 4231 4324 2,7%
CO115 16 747 763 0,5%
C0116 44 1991 2035 1,3%
C0117 66 2987 3052 1,9%
C0118 77 3485 3561 2,2%
C0119 27 1245 1272 0,8%
co121 22 996 1017 0,6%
C0122 49 2240 2289 1,4%
C0312 251 11426 11677 | 73w
C0321 30 1366 1396 | 0,9%
co713 30 1366 139 0,9%
C0722 506 24 746 25252 | 14.9%
c0724 14 645 659 0,4%
C0731 120 5435 555 | 35%
C0732 58 2651 2709 1,7%
C0733 27 1214 1240 0,8%
C0734 14 645 659 0,4%
C0735 14 645 659 0,4%
C0921 182 8195 8377 5,3%
C0932 363 16 392 16755 | 10,6%
C0941 190 6546 6736 5,5%
C0942 21 21 748 0,6%
c111 251 11 027 11278 | 739
c112 760 34 706 55408 | 35466 | 2219
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Multiplikator

Effekter

Foradlingsvarde**

Sysselsattning**

Arbetstimmar**

Foradlingsvéarde

Sysselséattning

Arbetstimmar

Utgiftskategori mkr Personer Tim (1000) mkr Personer Tim (1000)
Sektor
C0111 brod och spannmalsprodukter 0,58 1,208 2,136 2508 5224 9237
C0112 kott 0,548 1,298 2474 2509 5943 11 328
C0113 fisk 0,439 0,861 1,424 558 1095 1811
C0114 mjslk, ost och &gg 0,591 1,388 2,662 2556 6 002 11511
C0115 oljor och fetter 0,476 0,933 1,71 363 712 1305
C0116 frukt 0,397 0,789 1,368 808 1606 2784
C0117 gronsaker 0,449 0,993 1,838 1371 3031 5610
C0118 sétsaker mm 0,507 0,99 1,703 1806 3526 6 065
C0119 salt, kryddor, s&ser mm 0,438 0,762 1,308 557 969 1664
C0121 kaffe, te och choklad 0,477 0,813 1,409 485 827 1434
C0122 lask, juice, saft och mineralvatten 0,559 0,972 1,69 1280 2225 3869
C0312 klsder 0.39 0,729 1208 4554 8513 14 106
C0321 skor 0,389 0,725 1,2 543 1012 1676
C0713 cyklar 0,355 0,784 1,249 496 1095 1744
C0722 driv- 0 smérjmedel; bensin, mm 0,121 0,216 0,359 3055 5454 9 065
C0724 bilfsrman och bilhyra 0,677 1,057 1,709 446 696 1126
C0731 jarnvagstransporter 0,771 1,193 2,128 4283 6 627 11820
C0732 vagtransporter; taxi, langfardsbuss mm 0,795 1,658 3,086 2154 4491 8 360
C0733 lufttransporter 0,35 0,488 0,745 434 605 924
C0734 sjbtransport 0,613 0,938 1,547 404 618 1019
C0735 kollektivtrafik 1,479 2,721 4,571 974 1793 3012
C0921 storre varaktiga fritidsvaror 0,328 0,658 1,17 2748 5512 9801
C0932 sport-, fiske-, och campingutrustning mm 0,35 0,654 1,085 > 864 10 958 18179
C0941 sport- och rekreationstjanster; hyra mm 0,568 1,173 1,814 3826 7902 12 220
€0942 kulturella tjanster; bio, museer, mm 0,648 1,37 2,067 485 1025 1546
C111 restauranger, caféer, mm 0,59 1,576 2,532 6 654 17774 28 555
C112 hotell- och annan évernattning 0,655 1,75 2,81 23230 62 066 99 659
74 951 167 300 279 430

Totalt
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